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;Que es el marketing online?




Google #GoogleAcademies

Como funcionaban las cosas antes
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...y cOmo funcionan ahora.

] Primer Segundo
EStIrTjL{[O momento de la momento de la
(Teley|5|on, verdad verdad
medlps de (Estanteria) (Experiencia)
comunicacion) ¥

Se convierte en el ZMOT de la
siguiente persona.
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..y cOmo funcionan ahora.
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Resultados organicos (SEQ)

Regalos Originales con Fotos, Foto Regalos
www.fotoregalosoriginales.es/ ~

Regalos Originales. Bonitos Foto Regalos Personalizados disefiados con amory
materiales de gran calidad. Imprimimos tu foto en satén o tela para luego ...

Regalos originales > Regalos baratos, precio menor de 15€. Curiosite
www.curiosite.es/scripts/list/eslist.php?price_filter=upto15 ~

R ! >R los baratos, precio menor de 15€. Regalos con un precio
menor de 15 00€. Mostrando 1-30 de 867. « Anterior 1 2 3 Siguiente ».

ue puedo hacer para el primer aniversario : Foro enFemenino
foro.enfemenino.com » ... » Pareja » Pareja - Psicologia - Relaciones ~
04/04/2008 - 14 entradas - 9 autores
Esta es mi idea, regalos personalizados ... Puedo hacer cosas muy chulas. ... mis
regalos con disefios creativos y originales hechos a partir de fotos de mis ...

Alguien me da ideas para los detalles de boda? 21 entradas 8 Dic 2008
Regalos originales y baratos para invitados 21 entradas 8 Mar 2008
Regalos originales 21 entradas 14 Jul 2006

Ideas de regalos personales aunque sean inmateriales ... 10 entradas 6 Dic 2005
Mas resultados de foro.enfemenino.com
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SEM (PPC) - Red de Busqueda

GOL)gle regalos personalizados U “ sergio@instares @) + Compartir ‘?_~

Web Iméagenes Maps Shopping Mas ~ Herramientas de basqueda Q

Aproximadamente 1.430.000 resultados (0,23 segundos)

Anuncios relacionados con regalos personalizados ® Anuncios @

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.es Regalos Sorprendentes
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~ www.revolutum.com/ ~

Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider! Encontraras de todo para sorprender

Regala Algo Original y Divertido.

Regalos personalizados - Sorprende con un regalo original \ gf""%?gg‘g;ﬁeming'za' Madrid

www.regalosp es/ ~
Regalos personalizados con foto
Lot i 2 5 % Regalos Cumpleafios
Regalos para el hogar - Detalles para la oficina - Regalos infantiles Ediroomlic
9 C/Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36 WA, TOgRIACOR.O -
Originales, divertidos y unicos.
i24h en destino!

regalos con tu foto - regalooriginal.com
www.regalooriginal.com/ ~

. Regalos De Empresa
tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia

www.iberregalos.com/ ~

www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+. Productos publicitarios, articulos
Desayuno Sorpresa a domicilio - Regalos Econémicos - Bombones y peluches publicitarios. Los mas baratos.
Regalos Personales | Productos personalizados. regalos originales ... Regalo Promocional

v ,.regalospe ales.com/ ~ www.dpuntos.com/ ~

Tienda online Regalos Personales: regalos originales, productos personalizados Merchandising y Regalo de empresa

Més de 1000 regalos para personalizar con tu foto Articulos publicitarios desde 9cts
Articulos varios - Albumes calidad Fotog. - Méviles / Ordenadores - Camisetas

Regalo Duice y Original
www.ramosdulces.com/ ~

Arreglos florales con gominolas
envios a domicilio 24h-endulzale!

Regalos personalizados originales - San Valentin, novios, dia de la ...
www.dimequemequ
DimeQueMeQuieres, tienda online de regalos originales, joyas personalizadas,

rnllarae nandiantac v nillearae Idaal dia da la madra nnvine ean valantin

et/ ~
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SEM (PPC) - Red de Display

g 9GAG Hot Trending Fresh More ~ Q Log i
Blindsided

I'MGOINGTOBE =t
BATMAN.T002
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j8he uses It to heip those abandoned by the justice system.
CLICK HERE TO READ

GETITON
> Google play

Get the App

# Downloadon the

1 App Store
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Diferencias entre SEO y PPC

SEO

— Trafico de calidad sin coste por
clic.

— Ejercicio de constancia y calidad
con multiples factores técnicos.

 Arquitectura del sitio.
+ Contenidos.

* Investigacion de palabras
clave.

* Meta tags.
* Microformatos.
+ Web Performance
Optimization.
— Nadie puede asegurar
resultados ni posiciones.

— No sabemos cuando tendremos
resultados.

PPC

Trafico de calidad con coste por
clic.

No solo en |la Red de Busqueda
de Google.

« Red de Display de Google.

+ Aplicaciones mdviles.

* YouTube.

Resultados medibles en pocas
horas.
Control absoluto sobre el
alcance geograficoy el
presupuesto.
Sin ataduras ni compromisos:
podemos hacer campafas para

todo el afo, solo para navidad, o
una oferta de algunas horas.
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Marketing en redes sociales

« Ganar trafico hacia nuestra pagina
web mediante redes sociales.

* Gestion de reputacion online.
 Posicionamiento de marca.

« Aumentar ventas / leads. i
 Dar soporte online.

N
a/z
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Marketing de contenidos

 Técnicas de marketing (on-off).

 Creacion y distribucion de contenidos de calidad para
atraery fidelizar a usuarios de una audiencia definida.

* Blog corporativo / personal.
 Video online.

* Portales.

» Eventos.

« Webcast / Podcast.
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Google AdWords
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Estructura de una cuenta de AdWords

Datos de fiscales y de
facturacion y correo Cuenta

electroénico.

Opciones de segmentacion

por ubicacién, idioma, Campana
extensiones...

Diferentes tematicas y Gru po de

palabras clave similares. anuncios

| |

Los anuncios se activaran Palabras
cuando un usuario busca una Anuncios
determinada palabra clave. clave
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Estructura de una cuenta de AdWords

Grupo de | Grupode j Grupode | Grupo de
anuncios anuncios anuncios anuncios
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Creacion de una cuenta de AdWords

G S l ¢ Desea que le ayudemos a crear su primera campati
O 8 )8 e Lldmenos al 900 814 534 Solicitar llamada de un experto

AdWords

Anuncie su empresa en Google Iniciar sesién Google

Sea cual sea su presupuesto, puede publicar sus anuncios en Google y en nuestra red Direccién de correo electrénico

publicitaria. Solo pagara si los usuarios hacen clic en sus anuncios. ‘ |

Contraseia

Iniciar sesién v’ No cerrar sesién

Gracias a Google ol . . ¢No puedes acceder a tu cuenta?

AdWords he conseguido
nuevos clientes e
incrementado mis ventas Mago Rafa Tamarit

www.magotamarit. com
Magia profesional para eventos

Un aculo Unico e i
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Configuracion zona horaria y moneda

v Crear una cuenta de Google Configurar zona horaria y moneda  Verificar la cuenta

Configure sus preferencias de zona horaria y moneda

Necesitamos dos datos méas para configurar su cuenta de AdWords: la moneda que utilizara para abonar a Google sus cos'
que desea que sus informes estén disponibles.
Debido a que no podra modificar esta informacién mas adelante, debe seleccionar los elementos con cuidado.

Seleccione una
Esta sera la zon

efinitiva para su cuenta.
aplicara a todos los informes y facturas de su cuenta.

Pais o territorio de la zol

Rk | Espafia s

Zona horaria: | (GMT+01:00) Madrid 143

Seleccione una moneda definitiva para su cuenta.
Antes de tomar una decisién, consulte las opciones de pago disponibles para las monedas locales. Algunas monedas no e

[ euro (EUR €) 43

La zona horaria y la configuracién d

< o se podran cambiar una vez que haya configurado la cuenta.
Revise la informacién seleccionada cuid|.do: 3

a clic en "Continuar".
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Aplicar el codigo promocional

Invierte 25€ y obtén 75€ gratis
Solo para cuentas nuevas de menos de 14 dias

Google AdWords

Pégina principal Campaiias

Historial de transacciones
Preferencias de facturacién
Perfil de facturacién

Ayuda
Centro de asistencia

Buscar en el Centro de as Ir

Mi cuenta ~

Facturacién

Oportunidades Herramientas y andlisis

Historial de transacciones

Saldo actual 7 Configur:

(1 50,00 €) crédito restante

Cémo va

Efectuar un pago Mas acciones v

Todas las transaccione  Aplicar un cédigo promocional
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;Queé es una conversion?

Aguella accion que nos interesa que el usuario realice en
nuestra web.

— Rellenar un formulario.

— Hacer una compra online.

— Suscribirse a una newsletter.

— Visualizar un documento especifico.

— Pasar mas de cierto tiempo en nuestra web.
— Hacer clic en el n° de teléfono para llamarnos.
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;Porqué instalar el seguimiento de
conversiones?

* Historico: Saber el coste por conversion de
un periodo determinado.

« CPC Avanzado: El sistema modifica la puja
maxima del CPC maximo dependiendo del
historico de conversiones.

* Activacion CPA: Posibilidad de pujar
directamente por un coste por conversion
en vez de coste por clic individual.
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Instalaciéon seguimiento de

conversiones

Google Adwords

Pagina principal Campanas Oportunidades

Herramientas y analisis ~ Facturacion Mi cuenta -~

[ H=U ’ Busqueda

Todas las campafas online K

iTodo tipo de regal
Personalizados 10C

Ver los 3 anuncios

C acion A

Historial de cambios Los dltimos 30 dias

Conversiones 28/07/2013 - 26/08/2013

Google Analytics

Google Merchant Center acios (CPC max.) Editar 7

Planificador de palabras clave [7] Oferta de la Red de Display automatica ~

g

Todas las palabras clave «

M Conv. (1 porclic) «

‘ispositivo
Planificador de la Red de Display
Diagnostico y vista previa de anuncios
ICIOS | Falapras ciave || PUDICoS | EXIensiones de i Ori i Dimy
Segmento v Filtro + Columnas v |4 * Buscar
Vs M Porcentaje de conversiones (1 por clic) « Ver mi historial de cambios
oo oo oo ]
Editar ~ Mas inft ion ~ = gia de oferta ~ Automatizar v -

+ Anadir palabras clave



Google #GoogleAcademies

Instalaciéon seguimiento de
conversiones

Google Adwords

Pagina principal Campanas Oportunidades Herramientas y analisis ~ Factur: %
Is;:Todas das’conyersionss Todas las ¢ Hay conversiones de Analytics X Los ditl
) ‘ 28/07/2
Compra online disponibles.
Formulario de contacto Existen nuevas conversiones disponibles
Conversiones |1 ara importar desde Google Analytics.
Importar de Google Analytics - Todos excepto los eliminados v
. * 4 Conversién 7 Fuente 7 Categoria 7 Estado de ? C
=l ® Compra online Pagina web  Compralventa [ Informes
E e Formulario de contacto Pagina web  Cliente potencial J Informes

Total: todas las conversiones

excepto las eliminadas

Totales: todas las conversiones
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Instalaciéon seguimiento de
conversiones

Google Adwords

Pagina principal

Campanas

Mi cuenta v

Facturacion

Oportunidades Herramientas y analisis ~

E= Todas las conversiones
Compra online
Formulario de contacto

i Los dltir
Todas las conversiones 2810712
Conversiones Paginas web Configuracion
Importar de Google Analytics v Todos excepto los eliminados ~
. * 4 Conversién ? Fuente ?'  Categoria ? Estado de ? c sic

L] Compra online Pagina web  Compra/venta [ Informes

° Formulario de contacto Pagina web  Cliente potencial [ Informes

Total: todas las conversiones

excepto las eliminadas

Totales: todas las conversiones
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Instalaciéon seguimiento de
conversiones

Google Adwords

Pagina principal Campanas

Oportunidades Herramientas y analisis ~ Facturacion

#GoogleAcademies

Mi cuenta ~

E Todas las conversiones
Compra online
FormyMsio de contacto

Nueva conversion Configuracion Pasos siguientes

Nombre de conversion ? lFormuIan'o de pedido ]

Fuente 7 () Pagina web
'Llamada en el sitio

- Descarga de aplicaciones 7

Guardar y continuar Cancelar nueva conversion

© 2013 Google | Pagina principal | Guia editorial | Politica de privacidad
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Instalaciéon seguimiento de
conversiones

Google Adwords

Mi cuenta v Ayuda

gina principal Campanas Oportunidades Herramientas y analisis ~

& Todas las conversiones v Nueva conversion Ci i Pasos si
Compra online

Formulario de contacto " "
Categoria de conversién '?

Formulario de pedido Compraiventa -

Si cambia esta configuracion, debera actualizar el codigo de la pagina web.

Lenguaje de marcas 7 HTML -
Valor de las conversiones |7
10
Opcional

Indicador de seguimiento 7' (& Anadir una notificacion de Google Site Stats al codigo generado para mi pagina
Esta notificacion solo aparecera en la pagina a la que anada el codigo de seguimiento de conversiones.

Formato de notificaciones @ Una sola linea  Vista previa

_ Dos lineas
Color de fondo de pagina ~ I:l HFFFFFF

s informacion!

Idioma de notificacion 7

No afiadir una notificacion al codigo generado para mi pagina.

G:mqle recomienda comunicar a los usuarios las paginas cuyo seguimiento esta realizando, yasea mediante una
notificacion de "Google Site Stats” o en la politica de privacidad de su sitio.

Opciones avanzadas

rdar y continuar Cancelar nueva conversion




Google

#GoogleAcademies

Cddigo de conversiones

* Se copia y pega en cualquier
parte dentro de la etiqueta
<pbody> de Unicamente
aquellos documentos a los
que se llegue después de
realizar una conversion.

* Preferentemente justo
después de un mensaje del

1

tipo “Gracias por su compra”.

* No mezclar con codigos de
Remarketing para no
confundir por su parecido.

+ Nombre de conversion v Configuracion Generar codigo
¢ Quién realiza cambios en el cadigo del sitio web?

Otro usLANo realza cambios on 6l codigo
® Realizo cambios on ol codigo

£l a1 0pcion pam copiary pagar e

Copie el codigo del siquiente recuadro y péguelo entre las etiquetas de la pagina cuyo sequimiento desea realizar. Mas
infon

hasta 24 horas antes de que las

Después de anadk el codigo de de al sito, pueden
conversiones aparezcan en la cuenta de AdWords.
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Enlazar AdWords con Analytics

CUENTA

Regalos Personalizados

h Configuracién de la cuenta

o)

Gestién de usuarios

Enlace de AdWords

Enlaces de AdSense

Todos los filtros

Historial de cambios

Editar la cuenta de Analytics

Informacién general

ID de la cuenta

Nombre de cuenta | Regalos Personalizados

Configuracién para compartir datos ?

(7]

2]

4l

Solo con otros productos de Google opcional

Disponga de funciones ampliadas para anuncios y disfrute de una experiencia mejor con AdWords, AdSense y otros productos de
Google compartiendo los datos de Google Analytics sobre su sitio con otros servicios de Google. S6/o los servicios de Google (y no
terceros) tendrén acceso a sus datos. Mostrar ejemplo

De forma andnima con Google y otros opcional

Habilite comparativas compartiendo los datos de su sitio web de manera anénima. Google eliminara cualquier informacién que
pueda identificar su sitio web, combinara los datos con cientos de otros datos anénimos en sectores comparables y hara un informe
de tendencias agrupadas en el servicio de cc ivas. Mostrar ej |

Especialistas en cuentas opcional
Conceder acceso a los especialistas en marketing de Google y a mis especialistas en ventas de Google a mis datos y a mi cuenta
de Google Analytics para que puedan encontrar formas de mejorar mi implementacion y anélisis y para que me ofrezcan consejos

de optimizacion. Si no dispongo de especiali en ventas s, conceder este acceso a representantes de Google
autorizados

m Cancelar Eliminar esta cuenta
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Enlazar AdWords con Analytics

4« B0 kE

G

Configuracién de la cuenta

Gestién de usuarios

Enlace de AdWords

Enlaces de AdSense

Todos los filtros

Historial de cambios

Cuentas de A nlazadas con Regalos Personalizados
+ Nuevo enlace | Q
Cuenta de AdWords < Uso en Analytics

No hay datos para esta vista.

Mostrarfilas: [ 25 ¢ | Ira:|1 1-0de0 | € | > |
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Enlazar AdWords con Analytics

Enlazar las cuentas de AdWords y de Analytics

0 Seleccionar una cuenta  Editar

760-138-1012 Artpress
& Configuracién de la cuenta

Configurar un enlace

ams Gestion de usuarios ¢A qué vistas de Analytics se deberia enlazar esta cuenta de AdWords?
1 vista seleccionada ~
E] Enlace de AdWords
EEl Enlaces de AdSense o
v T p— El etiquetado automaético ya estd habilitado en su cuenta de AdWords.
El etiquetado automafi@sermite que Analytics asocie automaticamente datos de AdWords con clics de clientes.
¥D Historial de cambios

Cancelar
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Enlazar AdWords con Analytics

Google Adwords

Pégina principal

Campaiias

Oportunidades Herramientas y andlisis ~

Facturacién Mi cuenta ~

Acceso a la cuenta
Cuentas enlazadas

Google Analytics

Herramientas para webmasters

Ajustes de notifi

73

Preferencias

Cuentas enlazadas

Optimice sus campanas de un modo mas efectivo mediante la incorporacién de datos valiosos de otros servicios

de Google a sus informes de AdWords.

Google Analytics

Consiga una mayor visibilidad del comportamiento de los
usuarios que entran en su sitio después de hacer clic en
su anuncio (promedio de paginas que visitan, tiempo que
pasan en el sitio, etc.) importando las métricas de
interaccién con el sitio de Google Analytics.

Ver detalles »

Herramientas para webmasters

Observe cémo funcionan sus anuncios y listas de
busqueda orgénica (tanto juntos como por separado)
importando resultados de la bisqueda organica de las
Herramientas para webmasters.

Ver detalles »
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Enlazar AdWords con Analytics

Google Adwords

Péagina principal Campafias Oportunidades Herramientas y andlisis ~ Facturacién Mi cuenta ~ Ayuda
Acceso a la cuenta

Cuentas enlazadas Google Analytics

Google Analyti
oganIeYTes Importe las métricas de Google Analytics (como el porcentaje de rebote y las paginas vistas) para entender

Herramientas para webmasters mejor cémo se comportan los usuarios en su sitio después de hacer clic en el anuncio. Mas informacién

Ajustes de notificacién
. Seleccione hasta 1 perfil de cada una de sus propiedades web de Google Analytics. Actualmente tiene 198
Preferencias perfiles en 104 cuentas que no estan disponibles debido a la configuracién de la cuenta. Recuerde que
todos los usuarios con acceso a esta cuenta de AdWords podran ver los datos de Google Analytics
importados. Mas informacién

Mostrar: solo perfiles disponibles | todos los perfiles

Perfiles: 2 Perfiles seleccionados: 0
[# Artpress 1 propiedad web
[=) Regalos Personalizados 1 propiedad
[=) regalospersonalizados.es UA

Todos los datos de sitios web Anadir
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Nuestra primera campana
de AdWords en la Red de
BUsqueda de Google
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Identificar las necesidades de la empresa

« ;A qué se dedica?
— Productos.
— Servicios.
« ;Qué necesita?
— Ventas.
— Contrataciones / contactos.
— Potenciar la imagen de marca (branding).
« ;Quién es su publico objetivo?
— Ubicacion geografica, idioma que habla, intereses,
paginas que visita.
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Conceptos de la Red de Busqueda

La Red de Busqgueda de Google se basa
en la demanda de informacion,
productos o servicios por parte de los
usuarios.

*Un clic en la Red de Busqueda tiene un
valor anadido respecto al resto de redes
de PPC: el usuario esta buscando “esto”
en “este momento”.
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Conceptos de la Red de Busqueda

*El coste por clic de la Red de Busqueda
suele ser mayor gque en la Red de
Display o YouTube debido a este intereés
por parte del usuario.

[ 0S anuNcios se muestran mediante un
sistema de subasta: cada vez gue un
usuario realiza una busqueda, se realiza
una subasta donde los anuncios

ganadores se posicionan.
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Segmentacion por tipo de red

* Red de Busqueda.
— BUsqueda en Google.

* LOS anuncios se muestran cuando alguien hace
una busqueda en Google.

— Socios de busqueda de Google.

 LOS anuncios se muestran en sitios web que
utilizan el motor de busqueda de Google.

« Red de Display.

— Los anuncios (no solo de texto) se muestran en
diferentes paginas de la Red de Display de Google.
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Creacidon de campafas

General

Nombre de la campani Campafa n.° 1

Tipo [*1 Solo para la Red de Busqueda «
(®  Estandar - Anuncios de texto orientados por palabra clave que se muestran en los resultados de
busqueda de Google

?

(U Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para la Red de Busqueda ~

(2 Anuncios de ficha de producto - Anuncios que promocionan su inventario de productos de Google
Merchant Center

?

(0 Anuncios dinamicos de busqueda - Anuncios orientados a partir del contenido de su sitio web 7

Mas informacion sobre los tipos de campania
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Nomenclatura de las campanas

 Coches usados (Display)

e Restaurante Malaga (Moviles)
«Regalos personalizados (Busqueda)
«Barcelona (Display - Catalan)

« Miami busqueda (Espanol)

Los nombre de campafas y grupos de
anuncios deben ser faciles de localizar,

agrupar y optimizar.



Google #GoogleAcademies

Nomenclatura de las campanas

* Campana n® 1
e pruepa 2
« Cochessss

*asdasdasdasdasd

Con nombres aleatorios, cadticos o
demasiado genéricos se genera confusion y

dificultad en la optimizacion a medio y largo
plazo.
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Segmentacion por ubicacion

«;Donde estan nuestros clientes
potenciales?

«;Desde qué zonas suelo tener mas
visitas o0 contactos?

«;Cuales son las areas que tienen mas
posibilidades de contactarme o comprar
en mi pagina por cercania?
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Orientacion geografica

Ubicaciones

Ubicaciones 7 ;A qué ubicaciones desea segmentar (o excluir) su campana?
) Todos los paises y territorios
@® Espafa
) Quiero seleccionarlos yo mismo...

Escriba una ubicacién para orientar o excluir Blusqueda avanzada

Por ejemplo, un pais, una ciudad, una regién o un cédigo postal
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Orientacion geografica

Elija las ubicaciones X
Buscar | Radio de orientacién | Orientacién por extensién de ubicacién |
A Ubicaciones en blogue
w B Escriba una ubicacién para orientar o excluir Buscar

Por ejemplo, un pals, una ciudad, una regién o un cédigo postal. O haga clic en el botén situado mas

El arriba para mostrar las ubicaciones disponibles en el drea del mapa.
Ubicaciones de orientacién Cobertura 7. Eliminar todo
Islas Baleares, Espafia - comunidad auténoma 712.000 Eliminar | Cercanas
Barcelona, Catalufia, Espafia - provincia 4.680.000 Eliminar | Cercanas
Espana - pals 38.500.000 Eliminar | Cercanas
Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa - ciudad 8.880.000 Eliminar | Cercanas

o
@ Ocultar ubicaciones en el mapa 7
Ubicaciones excluidas Cobertura 7 Eliminar todo
Portugal - pais 5.390.000 Eliminar | Cercanas

@ ocul bicaci en el mapa 7

©2013 Google-Datosdemapa T
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Radio de orientacion

Elija las ubicaciones x
Buscar | Radio de orientacién | Orientacién por extensién de ubicacién |
e Ubicaciones en blogue
a2 , zaragoza 100 km~ Buscar
Haga clic en el marcador de mapa azul anterior y seleccione un punto en el mapa. 7
r{.# <<Hix® ,0 km cerca de Zaragoza, ES - personalizado X
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Segmentacion por idioma

;Queé idiomas hablan mis clientes?

;/Residen en alguna zona donde se
hablen varias lenguas?

* ;Esta mi web en varios idiomas?

—¢:Tengo capacidad para crear anuncios
en varios idiomas?
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Segmentacion por idioma

Idiomas 7 L - . . . -
Elija el idioma de los sitios en los que le gustaria que se publicaran sus anuncios. Recuerde que debe escribir

los anuncios en el idioma de la segmentacién, puesto que AdWords no traduce anuncios ni palabras clave.
— Todos los idiomas

— aleman — filipino — lituano
arabe finlandés noruego
— bulgaro — francés — Persa
™ catalan ~ griego _ polaco
- checo hebreo - portugués
¥ chino (simplificado) ~ hindi - rumano
— chino (tradicional) — holandés — ruso
~ coreano ~ hangaro - serbio
~ croata - indonesio - sueco
_ danés ¥ inglés _ tailandés
— eslovaco — islandés — turco
esloveno italiano - ucraniano
*‘lespaﬁol — japonés — urdu
— estonio — letén - vietnamita
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Web especifica para moviles

VS

Track My Order

Log In to My Account

Sitio web movil Sitio web
escritorio
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Diseno adaptativo (responsive design)
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www.haztuwebmovil.com

« Herramienta gratuita de e Famectin: fiomdiesd il
Google para crear e

versiones de nuestra web

optimizadas para mévil.  ¢ESTATU WEB
* Asistente en 3 sencillos ADAPTADA AL

0asos. MOVIL?

+ Testmovil:generaun T
informe gratuito sobre i
como puedes crear una  © T
experiencia mas HAZ EL TEST-MOVIL DE TU a
adaptada a los moviles. /

E1 Test W amen rapido de tu pbgna web: le

6 vo tu wob en pantallas méviles, jHaz of




Google #GoogleAcademies

Segmentacion por dispositivo

Ordenadores y tablets Moviles

! (Entre -100% y
(Siempre se muestran) +300%)
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Orientacion por dispositivo

Ordenadores, dispositivos moviles y tablets

Dispositivos ? Todos
Cambiar el ajuste de la oferta para moviles »

=) Dispositivo Ajuste de ¥Clics ?| Impr. ? CTR ? CPC Coste 7 Posic. Conv. Coste/conv. Porcentajede Conv.
la oferta medio media (1 por (1porclic) conversiones con
? ? 7 clic) ?  (1porclic) ?  vista
? ?
= Ordenadores 0,71% 0,17 € 241€ 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
m Dispositivos moviles - 20% 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
con navegadores
completos
~ Tablets con 0 27 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
navegadores completos
Total 14 2.006 0,70% 0,17€ 241€ 0,0 0 0,00 € 0,00% 0

Mostrar filas: 500~ 1-3de3
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Definicidon de presupuestos

Ofertas y presupuesto

Estrategia de oferta ~ T
‘® Priorizar los clics - utilizar ofertas de CPC méaximo

‘ () Estableceré mis ofertas para los clics de forma manual

® AdWords establecera mis ofertas para maximizarsas clics con mi
presupuesto objetivo

¥ Limite de ofertade CPC 7 € 0,08

‘ « Habilitar el CPC mejorado ?
Utilizaremos sus datos de seguimiento de conversién y sus ofertas para
optimizar Conversiones (1 por clic).

Si lo prefiere, puede cambiar la métrica de la oferta de conversién para
‘ optimizar Conversiones (muchas por clic) en su lugar.

Priorizar las conversiones (Optimizador de conversiones) - utilizar ofertas de
CPA

N No disponible porque esta campafa no tiene suficientes datos de conversion.

Priorizar las impresiones - utilizar ofertas de CPM maximo
No se puede pasar directamente a esta opcién si se han establecido ofertas

‘ automaticas.
() Seleccionar una estrategia de ofertas flexible ~
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Tipo de oferta Objetivo

Oferta CPC manual Quieres conducir trafico a tu sitio web y tener el maximo control
sobre las ofertas. Puedes gestionar la oferta por grupos de
anuncio, palabras clave, ubicaciones.

Oferta CPC automatico Quieres conducir trafico a tu sitio web y que AdWords controle las
ofertas CPC individuales para maximizar el numero de clics
basandose en ese presupuesto objetivo.

El CPC automatico se aplica de forma global a toda la campana.

Oferta CPC mejorado (ECPC) Quieres incrementar o disminuir las ofertas CPC para dirigir las
conversiones. Aumenta o disminuye las ofertas automaticamente si
el sistema cree que ese usuario puede convertir o no.

Oferta CPA Quieres establecer cual serfa el coste ideal / maximo de una venta /
oportunidad. Modifica el CPC de forma dinamica para conseguir
conversiones aproximadamente a ese coste.

Oferta CPM Tu campana es solo para la Red de Display y quieres aumentar el
conocimiento de tu marca.
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Presupuesto diario y mensual

« AdWords funciona consumiendo un presupuesto diario
y el anunciante tiene en mente un presupuesto
mensual. Dividir o multiplicar por 30,4.

Presupuesto
diario * 30,4

Coste maximo
mensual

Coste maximo
mensual / 30,4

Presupuesto
diario
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Presupuesto compartido

«MuUltiples campafas, mismo
Dresupuesto.

*Elimina barreras a la hora de
segmentar campanas.

*Flexibilidad.
Control del gasto.
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Presupuesto compartido

Google AdWords

sergio(

Pégina principal Campaiias Oportunidades Herramlientas y andlisis ~ Facturacién Mi cuenta ~
Busqueda Biblioteca compartida
« La biblioteca compartida contiene elementos que se pueden compartir en varias campanas y grur

Todas las campanas online

Biblioteca compartida

Publicos

Presupuestos Publicos

Palabra_s clave negativas de Utilice el remarketing con los usuarios
campana que han visitado su sitio con
Exclusiones de ubicaciones de la anterioridad.
campana
Ver

Palabras clave negativas de
campana

Cree una lista de palabras clave
negativas para usarlas con varias
campanas

Ver

Op en blog

Para empezar, seleccione una configuracién compartida en la barra de navegacién izquierda o de

Presupuestos

Comparka el mi o en
campal

Exclusi de ubicaci de la
campafa

Cree una lista de exclusiones de
ubicacién para usarla con varias
campanas.

Ver
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Presupuesto compartido

Google AdWOde sergio@instares Avisos (1) Salir

Pégina principal Campaiias Oportunidades Herramientas y anélisis ~

Busqueda Biblioteca compartida > Presupuestos > "
Crear un nuevo presupuesto compartido
Todas las campaiias online &

Biblioteca compartida Nombre de presupuesto
Publicos

Campafias de busqueda

Presupuestos
Video

Palabras clave negativas de
campana

Aplicar a las campafias  No se ha afiadido ninguna Editar

Se ituirdn los p de estas 0 presupuesto compartido.

Importe del presupu
Exclusiones de ubicaciones de la Pol P P

campana

10 al dia

inversion diaria real puede variar.

= Forma de publicacién (avanzado)
(s) Estandar: los anuncios se publican de manera regular en el tiempo

(_)Acelerada: muestra anuncios mas rapidamente hasta que se alcanza el presupuesto.
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Presupuesto compartido

Biblioteca compartida > Presupuestos > Los ultimos 30 dias

Camparias de busqueda 08/01/2013 - 06/02/2013 M
Presupuesto: 10,00 €/dia Editar Forma de publicacién: Estandar Editar

Todas excepto las eliminadas +

Elija las campafias cuy! upuestos se reemplazaran por vo presupuesto compartido.

Buscar por nombre

Campanias: 2 Presupuestos existentes Campaiias seleccionadas: 2 Presupuestos existentes
e Espafia - Espariol 19,80 €/dia » « ® Espafia - Espafiol 19,80 €/dia
e Espafia - Inglés 10,00 €/dia » « ®Espana - Inglés 10,00 €/dia

Total de presupuestos existentes: 29,80 €
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Presupuesto compartido

(] @ Campaha Presupuesto Estado = ¥Clics |
(] e~ =X Espafia#’ Campafias de busqueda Apta 291
Espafiol 10,00 €/dia
)] @ [ Espafia- Campafiasdeblusqueda Apta 42
Inglés 10,00 €/dia
Total: todas
las
campafas 333
excepto las

eliminadas
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Extensiones de anuncio

* Las extensiones de anuncio son funciones que Nos
permiten, sin coste afiadido, afadir mas informacion al
anuncio que pudiera ser relevante para nuestros
clientes potenciales.

« ;COMoO contactarnos?
— Extension de ubicacion.

« /Nuestro numero de teléfono?
— Extension de llamada.

- ;Cuanta gente nos recomienda?
— Extension social.
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Extension de ubicacion

Piis

 En ciertas busquedas (Google
Maps, dispositivos moviles,
busquedas desde ubicacion
geografica cercana), se
muestran los datos de
contacto de la empresa
directamente en el anuncio.

« Podemos usar datos de
Google+ Local (Google Places)
0 introducirlos manualmente.

« Un negocio puede tener
multiples ubicaciones.
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Extension de ubicacion

de i C. i A i

p F i de i Or 4 D -
Ver: Extensiones de ubicacién ~ - - Filtro + Columnas ~ E3
Revise las estadisticas de rendimiep os que han aparecido con una extensién de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de las camparias que ha
estado visualizando actualmente ones de anuncio aptas que se han activado. Mas informacién acerca de las estadisticas de extensiones de anuncio
Direcciones de Gi
= Direcciones intro
+ Nueva extensién
(03] e Extensién de anuncio PEstado Clics ? Impr. ? CTR ? CPC Coste ? Posic. Conv.(1 C I 5 P je de Conv.
medio media porclic) (1 porclic) conversiones (1 con
? ? ? ? porclic) 7 vista 7
@ ® RegalosPersonalizados.es # Apto 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0

C/ Portugal, 33, Local 408 C.C.
Fuenlabrada 2, Fuenlabrada

Total: todas las extensiones 256 2222 11,52% 0,14€ 3471€ 4,6 3 11,57 € 1,17% 0

Mostrar filas: 50 ~ 1-1de1
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Extension de ubicacion

Regalos personalizados - Sorprende con un regalo original

www.regalospersonalizados.es/ ~
Regalos personalizados con foto

Regalos para el hogar - Detalles para la oficina - Regalos infantiles
@ C/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36
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Extension de enlaces de sitio

3

Busqueda en Google: Fruta

exotica

Carambola

Chirimoya

Fruta de la
pasion

Lichi

Maracuya
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Extension de enlaces de sitio

Editar la extensién de enlace de sitio

Seleccione cuatro enlaces de sitio como minimo para utilizarlos en esta campafa. Le recomendamos que afiada descripciones a los enlaces de sitio
seleccionados.

Enlaces de sitio Enlaces de sitio seleccionados: 2
7 Regalos para el hogar » « 3 Puzzles personalizados >~
z Originales puzzles con foto desde
i Detalles para la oficina 2 2 hasta 100 piezas, madera y cartén
t- Regalos infantiles 2 « 3 Peluches personalizados [~

(3 Bolas de nieve con foto » Blanditos, suaves y adorables
peluches con foto en su camiseta

3 Bolsos y mochilas »
7 Chapas y pines con foto »
2 Juegos de mesa con foto [ » |
I Llaveros con foto »

7 Monederos personalizados

Puzzles personalizados
Originales puzzles con foto desde
2 hasta 100 piezas, madera y ca

1-15de 15

+ Nuevo enlace de sitio

Mostrar esta extensién en todos los dispositivos. Editar
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Extension de enlaces de sitio

Nuevo enlace de sitio X

Texto del enlace 7  Lienzos y posters
URL delenlace 7  http:// $ www.regalospersonalizado

Preferenciade [ Movil
a dispositivo 7

Descripcidon 7  Inmortaliza tu foto preferida en un
Opcional

poster o lienzo de 30cma 135cm 4

Fechas de inicio y de finalizacién, programacion

-
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Extension de enlaces de sitio

Anuncios relacionados con regalos personalizados @

Regalos personalizados - Con transporte gratuito en 48h
www.regalospersonalizados.es/ ~

Variedad y precios sin competencia
@ C/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36

Puzzles personalizados Tazas personalizadas
Peluches personalizados Lienzos y posters

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.e
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~
Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider!

S

regalos con tu foto 918 00 54 97

www.regalooriginal.com/ ~
tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia
www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+.
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Extension de llamada

taxis madrid

Llamar: 915 47 82 00 Arwmcios D
www.radiotelefono-taxi.com/

91 547 82 00

3200 taxis a su servicio 24 horas - 365

Liamar
dias en Toda Madrid
Llamar: 912 30 26 69
www.servitaximadrid.com/
Taxis Madrid 91 230 26 69
Consulte nuestras Ofertas. Taxi de Uamar
Madrid 24h pago con tarjeta
Llamar: 911 12 39 26
www.taxifuenlabrada.com/
Radio - Taxi- Fuenlabrada
Servicio a Madrid y al .r’n.e."o;?gezto tlamar
Reservas 911 123 926 - 650800402
Chamartin "garajas To
Pozuelo de
o deiAlarcon m Coslada w4
([ Jp m-23" w
e
M-511 Ruente de 1R-3 ] delg

Vallecas =0
AYEB R P20 T3 fpsain rasaddiadN IANEspana

O\ Todo E 1ene @ Nat

#GoogleAcademies

aa &

Teclado Registros Favoritos Contactos

915478200

0 Agregar a Contactos




Google #GoogleAcademies

Extension de llamada

Anuncios relacionados con regalos personalizados @

Regalos personalizados - Con transporte gratuito en 48h
www.regalospersonalizados.es/ ~

Variedad y precios sin competencia
@ C/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36

Puzzles personalizados Tazas personalizadas
Peluches personalizados Lienzos y posters

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.es
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~
Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider!

regalos con tu foto 918 00 54 97

www.regalooriginal.com/ ~
tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia
www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+.
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Extension social

 Permite sumar todas las recomendaciones sociales +1
de nuestros anuncios, nuestra pagina web, y nuestra
pagina de empresa de Google+.
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Extension de enlaces de sitio

Anuncios relacionados con regalos personalizados @

Regalos personalizados - Con transporte gratuito en 48h

www.regalospersonalizados.es/ ~

Variedad y precios sin competencia

@ C/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36
Puzzles personalizados Tazas personalizadas
Peluches personalizados Lienzos y posters

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.es
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~
Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider!

regalos con tu foto 918 00 54 97

www.regalooriginal.com/ ~
tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia
www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+.
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www.google.com/+/business

GOU8|€+ Tu negocio Empieza Comparte Promociona Mide

Comparte

Cada persona puede estar Iinteresada en un
aspecto concreto de tu negoclo. Ya sean
noticias de Gltima hora, novedades,
promociones, enlaces, fotos (o hablar cara a
cara con un grupo de usuarios a través de un
sencillo chat de video), Google+ te permite

compartir el contenido aproplado con los
clientes adecuados.

Mas Informacién »

R - |
. *
.

...

*eeaq,
. = “ma
L .
- =

Promociona

Deja que corra |a voz. Coloca el botén +1 alli
donde guleras que los usuarios recomienden
tu Negocio, tus Productos o tus servicios a sus
amigos y contactos en toda la Web.

Mas Informacién »

Conecta con tus clientes

Crea tu pagina de Google+

Mide

¢Como funciona tu pagina y cémo puedes
mejorarla? Google+ te permite analizar
facilmente el efecto gue tienen las
interacciones de los seguldores de tu pagina
en tu marca y en tu negocio.

Més Informacién »
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v/ Campana creada y configurada.

‘Ahora toca anadir
grupos de anuncios!
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;cQué es esto?

#GoogleAcademies

Pendrive

Llave USB
Memoria USB
Pincho

Memoria flash
Lapiz USB
Llavero USB
Stick de memoria
Garrapata
“Uesebe”
Memoria portatil
NONAME
Cacharro USB
Portafotos / Portavirus
Pijorro



Campana

N\

\_

Grupos
de

anuncio

J

#GoogleAcademies

Pendrives (Campa

Pendrives Pinchos Memorias Llaveros
USB USB USB
Cacharros

4 .

Sticks de Lapices

memoria USB
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Creacidon del grupo de anuncios

Crear un grupo de anuncios

Nombre del grupo de anuncios

Un grupo de anuncios contiene uno o mas anuncios y un conjunto de palabras clave relacionadas. Para obtener unos resultados éptimos, centre todos los anuncios y todas las palabras
clave de este grupo de anuncios en un Unico producto o servicio. Mas informacion acerca de comgestructurar su cuenta.

Nombre del grupo de anuncios: [ Grupo de jos n° 1 |

Crear un anuncio

(®)Anuncio de texto  (_JAnuncio de imagen estatico  (_)Creador de anuncios de display  (_Especializado: bisqueda  (_)Anuncio para méviles WAP

Para comenzar, solo debe escribir su primer anuncio a continuaciéon. Recuerde que siempre podra crear mas anuncios mas tarde. Ayuda para redactar un anuncio de texto eficaz.

Titulo | Vista previa del anuncio Es posible que las siguientes vistas previas de anuncio tengan un

formato ligeramente distinto al que se muestra a los usuarios. Mas informacion

Linea descriptiva 1

Linea descriptiva 2
URL Visible (2
URL de destino 2

| : Hotel econémico en Madrid

: Limpio y cerca del metro.

| : Descuento del 20% para estudiantes.
9 | www.example.com

\
} : Anuncio en el lateral
\

Anunclorentia;partexsuperion Hotel econémico en Madrid - Limpio y cerca del metro.
Descuento del 20% para estudiantes.
www.example.com

Las extensiones de anuncio amplian su anuncio con informacién adicional como, por
ejemplo, una direccion comercial o imagenes de productos.
Curiosear.
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Redactando anuncios de texto

* 1 linea de titulo de 25 caracteres.

« 2 lineas de descripcion de 35 caracteres.

« URL visible: La direccion web que se mostrara en el anuncio.
« URL de destino: La URL a la que enviaremos al usuario.

 La URL visible y de destino deben estar en el mismo dominio.
* Siempre es buena idea afiadir las palabras clave.

Titulo | cursos de Google AdWords

Linea descriptiva 1 Asiste a los seminarios oficiales

Linea descriptiva 2 | Totaimente gratis. jInscribete ya!

URL Visible 2; www.google-academies.es

URL de destino 2 http:// 4 |  www.google-academies.es
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Politica editorial de Google

‘ Experiencia de usuario
La publicidad debe proporcionar una experiencia positiva a los usuarios.

Proteccién y seguridad
=== La publicidad debe ser segura para todos los usuarios.

b 1 Soluciones publicitarias precisas
k La publicidad debe ser precisa y honesta.

- Transparencia y privacidad
La publicidad debe respetar la confianza y la privacidad de los usuarios.

@ Productos y servicios restringidos
Los productos y servicios que se anuncien deben ser legales y seguros para todos los usuarios.

@ Marcas comerciales, derechos de autor y falsificaciones
La publicidad debe cumplir la legislacion y las normativas.

. Marca de Google
& La publicidad debe ser compatible con las decisiones de marca de Google.

https://support.google.com/adwordspolicy/
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ARfadir palabras clave

Palabras clave

E seleccione las palabras clave.

#GoogleAcademies

Su anuncio podra mostrarse en Google cuando los usuarios realicen busquedas con las palabras clave que elija
aqui. Estos términos también localizaran automaticamente sitios relevantes de la Red de Display en los que

mostrar sus anuncios.

Al crear la lista de palabras clave, piense del mismo modo que sus clientes: ;como describirian ellos sus
productos o servicios? Las palabras clave especificas, que suelen tener de dos a tres palabras, le ayudaran a
mostrar los anuncios a los usuarios mas interesados. Intente empezar con un grupo de 10 a 20 términos.
Siempre puede ampliarlos o definirlos mejor mas adelante. Ayudenme a encontrar palabras clave eficaces.

Introduzca una palabra clave por linea. Anadir palabras clave mediante la hoja de calculo

Ayudenme a encontrar palabras clave eficaces.

cursos google adwords
seminarios publicidad google
[cursos google adwords)
[seminarios google adwords)
[cursos publicidad en google]
"cursos google adwords"
"seminarios google adwords"
"cursos publicidad en google"

Categoria: google
Categoria: Palabras clave diversas

Categoria: en google
« Anadir todas las de esta categoria

« Anadir
« Anadir
« Anadir
« Anadir
« Anadir

publicidad en google
posicionamiento en google
anunciarse en google
anuncios en google
publicidad en google adwords

Categoria: adwords
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Concordancia de palabras clave

«amplia
 +amplia +modificada
*“frase”

 [exacta]
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Concordancia amplia

 Se usa cuando las palabras

clave no contienen ™, ], 0 +. Z4d patOS de
caballero

 Busca sinonimos, plurales,
cambios de género,
busquedas relacionadasy
otras palabras clave relevantes
en cualquier orden. calzado

« Genera valiosa informacion a de vestir
corto y medio plazo acerca de hombre
otras posibles
segmentaciones, ideas para
campafiasy grupos de
anuncios y palabras clave
negativas.

zapatos zapatos
caballero hombre
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Concordancia amplia modificada

* Se usa poniendo un simbolo +

delante de la palabra clave. +Z4d patOS

* Busca plurales, cambio de

género, blsquedas +caballero
relacionadas y otras palabras
clave relevantes en cualquier ey
zapatos tiendas de
o/rden. baF;atos zapatos zapatos
« Utiles para tener un buen de caballero bara
enfoque de palabras clave a caballero | Marrones W\ iieros

medio plazo sin desviarse
mucho de las palabras clave
objetivo.

 Allargo plazo, mantener en
campafnas con CPC's menores.
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Concordancia de frase

« Se usa encerrando las

palabras clave con comillas “za patos de
caballero”

dobles.

» Muestra los anuncios cuando
un usuario realice una
bUsqueda que contenga esa S el stk
frase o ligeras variaciones, apeies alp | | RIS EE | | ZEpEis A
pudiendo contener texto caballerol [ <2°2lEio g caballero

s marrones de marca
delante y/o detras.

* Lo que va entre comillas
siempre mostrara el anuncio si
va junto y en el mismo orden.
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Concordancia exacta

« Se usa encerrando las
palabras clave entre
corchetes.

« Unicamente se mostraran los
anuncios cuando la busqueda Ca ba I Ie rO]
del usuario coincida

exactamente con la palabra
clave exacta.

« Opcionalmente, a nivel

campafa existe una
zapatos zapato zapapo

conﬂguNraoon que permite caballero W caballeros B caballero
pequeﬂOS errores.

|[zapatos de
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Opciones de concordancia de frase y
exacta

* Esta opcion en la parte inferior de la configuracion de la campafa
nos permite afiadir cierta flexibilidad a las palabras clave de
concordancia de frase y exactas, permitiendo gue se activen con
plurales, errores ortograficos y pequefias variaciones.

=] Opciones de concordancia de palabras clave

Concordancia exacta y de ) - )
frase 7 ® Incluir plurales, errores ortograficos y otras variantes

Solo para la Red de Busqueda ) No incluir variantes
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Pestana “Palabras clave”

Grupos de anuncios Con| F clave Pu de Or
Todas las palabras clave « Segmento ~ ro « Columnas | a4 | 3 Buscar
Editar ~ Mas informacion ~ Estrategia de oferta ~ Automatizar v -
] ° Palabra clave Grupo de Estado 7 CPC max. Niv. Clics 7 Impr. ? CTR 7 CPC Coste 7 Posic.
anuncios 7 calidad medio media
? ? ?
Total (todas las - 2749 20.769 13,24% 39
campaiias) 7
@ ° [regalos Regalos I Apta 8/10 1.874 8.509 22,02% 34
personalizados] personalizados (avanzada
@ e Cregalos Regalos J Apta 810 336 3638  9,24% 4,0
personalizados" personalizados (avanzada)
@ ° "regalos con fotos" Regalos con I Apta 7/10 4 61 6,56% 3,0
foto (avanzada)
@ » "regalos con foto" Regalos con J Apta 9/10 79 870 9,08% 38
foto (avanzada)
2]
@ ° [regalos con fotos] Regalos con 3 Apta 7/10 38 856 4,44% 53
foto (avanzada)
2}
(@] ° [foto regalos] Foto regalos (7 Apta 7110 11 98  11,22% 29
(avanzadg
()] ° "fotoregalos" Foto regalos (3 Apta 710 12 156 7,69% 2,0
(avanzada)
=)
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Planificador de palabras clave

Google Adwords

Pagina principal Campanas Oportunidades Herramientas y analisis ~ Facturacion

Busqueda Todas las cam| Historial de cambios
Conversiones
Todas las campanas online “ © Ccampafasquect Google Analytics e conversiones (1) Ver
Google Merchant Center
Planificador de palabras clave
Planificador de la Red de Display

Campanas rup F clave Pu
Diagnéstico y vista previa de anuncios

Toda la acion  Ubicaci Progr. ion de anuncios  Dispositivos
Todas las campafias habilitadas v Columnas ~
- || Goplar ubicacknes .
(@] ° Campaiia “Estado 7 Ubicacion ? Idioma ? Redes ? Dispositivos ?
() ° Y Merchant Apta Espafa; Madrid, Todos los Busqueda Todos Presu
Center Comunidad de idiomas
Madrid, Espana (4
excluidos)
Biblioteca compartida
Operaciones en bloque @ ° (Y Search Apta Espafa (4 inglés; Blsqueda Todos Presu
Network - KW excluidos) espafiol;
Genéricas catalan

Centro de actualizaciones

lnfammnnn v mschidaa
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Planificador de palabras clave

Planificador de palabras clave
Planifique su préxima campana de la red de busqueda

¢ Qué desea hacer?

» Buscar ideas para palabras clave o grupos de anuncios
» Introducir o subir palabras clave para ver el rendimiento

» Multiplicar listas de palabras clave
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Planificador de palabras clave

+ El planificador de palabras clave nos

~ Buscar ideas para palabras clave o grupos de anuncios

Introduzca una o varias de estas palabras clave: pe rm|te eﬂCO ﬂtra r pOteﬂCla |eS
POl oS oportunidades de palabras clave que
regalos personalizados ~ . ~
afiadir a nuestras campafias y grupos de
Su pégina de destino anuncio, con simulaciones sobre su
www.regalospersonalizados.es . .
. o rendimiento.
ategoria del producto
Regalos « Requiere proporcionar las siguientes
variables:
Segmentacion 7 Personalizar la busqueda 7 o
o e — Producto / servicio.
litros de palabras clave
Topioe ke icxrmn E B e Dincieone — Pagina de destino.
S e s F N e e — Segmentacién por ubicacion.
Palabras clave negativas & 0% e AT
— Segmentacion por idioma.
Opciones de palabra clave ¢ . ,
Suceurl‘t:rpalabrasclavaenmi — SOC|OS de busqueda
Ocultar palabras clave en mi plan _ Palabras C|ave ﬂegatlvas que
Incluir/Excluir ’ queramOS Usa r
— Otros filtros (busqueda mensual,
CPC medio, palabras clave ya

existentes en mi cuenta, etc).
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Planificador de palabras clave

Google Adwords

Pagina principal

Campanas

Oportunidades

Herramientas y analisis ~

Mi cuenta ~

Planificador de palabras
clave
Anada ideas a su plan

Segmentacién ?
Espafia
Todos los idiomas
Google y socios de busqueda

Palabras clave negativas

Personalizar la busqueda |7

Filtros de palabras clave

Promedio de bisquedas
mensuales = 0

CPC medio 2 0,00 €
Porcentaje de impr. del anuncio >
0%

Opciones de palabra clave

Ocultar palabras clave en mi
cuenta

Ocultar palabras clave en mi plan

;
Incluir/Excluir

Su producto o servicio

regalos personalizados

Ideas para el grupo de anuncios

Grupo de anuncios (por
relevancia)

Regalos Personaliz...

Palabras clave com...

Regalos Boda (s)

Personalizado (6)

Regalos Navidad (5)

Palabras clave com...

Palabras clave

regalo personalizad...

regalos personales....

regalos personaliza...

productos personali...

regalos navidad pe...

regalos personaliza...

-

Su pagina de destino

www.regalospersonalizados.es

Ideas para palabras clave

Promedio de
busquedas
mensuales 7
1.760

9.170

280

520

60

18.120

Competencia 7

Alta

Media

Alta

Alta

Baja

Alta

Categoria del producto

Regalos

3 Descargar

Porcentaje de

CPC medio 7 impresiones del
anuncio 7

044 € 15%
032€ 0%

0,23 € 4%
0,25€ 0%

0,03 € 2%

0,40 € 34%

1 - 6 de 6 grupos de anuncios [+]

2

Anadirlas todas (6)

Obtener ideas Modificar busqueda

Su plan

Guardado hasta 08/09/2013

Su plan esta vacio. Seleccione una idea
para el grupo de anuncios o haga clic
en + para empezar a crear un grupo de
anuncios nuevo

Grupos de 5
anuncios: 0
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v Campania.
v/ Grupo de anuncios.

v Anuncios.
v Palabras clave.
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Dejar pasar algunos dias para
generar historico de rendimiento.
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Optimizacion
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Optimizacion de campanas

» Evitar busquedas que no tengan que ver con
nuestro negocio.

e Filtrar las palabras clave y terminos de busqueda.

* Potenciar palabras clave y anuncios que mejor
rendimiento tienen.

* Relevar aquellas palabras clave y anuncios con los
gue no obtenemos el rendimiento deseado.

» Afladir palabras clave negativas a nuestras
campafas y grupos de anuncio.
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;COmMo se optimiza una campana?

e anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Extensiones de anunci Dii i v
icepto las eliminadas v Segmento v Filtro + Columnas v |4 * Buscar
I Editar v v [ Informacion detallada de palabra clave v l Automatizar v Mas acciones... v v
» Campaiia Grupo VEstado 7| CPC Clics Impr. TR ? CPC Coste ? Posic. Conv. Coste/conv. Por aj
de max. ? ? medio media (1 por (1 por clic) de
anuncios ? ? ? clic) 7/ conversiones
? (1 por clic)
?
7.982 1‘ PR EoRp | 0279 233 2/ 9,27 € 2,959
Listado’de'términos;
Alcala [ Apta 030€ 571 ‘dlﬂd b‘l,"rk n23€ 1d 14 € 3.7 4 351€ 741%
Alcala 3 Apta 030€ 666 6.507 10,24% 024¢€ 158,02 € 44 4 6,30 € 3,92%
Alcala 7 Apta 035€ 105 979 10,73% 027€ 2880€ 42 1 420€ 7.14%
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Listado de téerminos de busqueda

« \Ver exactamente qué han - , = e
(]  Término de busqueda Tipo de concordancia (2)
buscado nuestros
u S u a rl O S p a ra m OSt ra r (| alquiler furgonetas Concordancia amplia
nyue St FO anunc i 0. (| alquiler de furgonetas Concordancia amplia
~) alquiler furgoneta Concordancia amplia

» Obtener ideas para

|
1
|
) alquiler de furgonetas madrid Concordancia amplia
|
4
<

(
nuevas cam p a ﬁ as y () alquiler furgonetas madrid Concordancia amplia
. () alquiler furgonetas madrid Concordancia exacta
g r U p O S d e a ﬂ U n C | O S (") furgonetas de alquiler Concordancia amplia
~)  alquiler de furgoneta Concordancia amplia
*E lab |

n CO n t ra r p a a ra S C ave (| alquiler de furgonetas en madrid Concordancia amplia
n egat|\/a S p O r | a S q U e n O [ alquiler de furgonetas baratas Concordancia amplia
[} furgonetas alquiler Concordancia amplia

gqueremaos aparecer. e e
(1 alquiler furgonetas baratas Concordancia amplia
(") alquiler furgoneta madrid Concordancia exacta
| alquiler furgoneta madrid Concordancia amplia
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ANadir palabras clave negativas

B palabras clave negativas (2

Nivel de e | Listas de palabras clave

Nivel de grupo de anuncios

= .v'I

Afiadir | | Ediar |

L

Grupo de anuncios

+ Palabra clave

Coches accidentados

(] "segunda mano” Coches accidentados -] "seguridad social”
(1 “perfecto estado” Coches accidentados (| “recambios”

(| “de ocasion” Coches accidentados | “recambio”

Mostrar filas: [ 500 4 | 1-4de4 (| “piezas”

(| “pieza”

peru
L] “"motores™
1 "motor”

(] "mexico”™
[l Tjudisiales”
[l Tjudisial”
(] Tjudiciales”
(] Tjudicial”

("l "incautados”



Google #GoogleAcademies

Pégina principal Campafias Oportunidades Herramientas y andlisis ~ Facturacién Mi cuenta ~ Ayuda

Busqueda Biblioteca compartida > . B
Palabras clave negativas de camparia

«
Todas las campafias online Permite crear una lista de palabras clave negativas que pueden afiadirse a varias campanas. Mas informacién

gt pelecm hevsnoguives

Anuncios
Publicos (] *Nombre # Palabras clave # Campafias
Rresupusstos () Empresas 10 1
Presupuesto compartido
B Palabras clave negativas de @' |‘Negativas genéricas 116 2
campaiia B ;
[C] Particulares 20 1
Empresas

Negativas genéricas Mostrar filas: 500~ 1-3de3
Particulares

Exclusiones de ubicaciones de la
campafa

po real. Es posible que no
:5. para algunas métricas. Zona |

id Mas i}{fc;rmacién

®© 2013 Google | Pagina principal | Guia editorial | Politica de privacidad
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El nivel de calidad

« Métrica critica para mantener una buena relacion
posicion / coste.

* Se optimiza ante todo, mejorando el CTR de nuestros
grupos de anuncio.

» Factores como la relevancia del anuncio con la palabra
clave y la calidad de la pagina de destino también
afectan.

x Nivel de

Ranking —ll CPC Maximo calidad
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iEl CPC maximo no lo es todo!

Un buen nivel de calidad nos proporciona mejor ranking
de anuncio con menor coste por clic.

Anunciante CPC Maximo Niv. calidad Ranking Posicion
Anunciante A 0,60€ 7 060x7=42 3
Anunciante B 0,45€ 10 045x10=4,5 1
Anunciante C 0,49€ 9 049 x9 =441 2
Anunciante D 1,2€ 3 1,2x3=3,6 4
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Dialogo de diagnostico rapido

O e Palabra clave Grupo de Estado 2} Niv. Clics Impr. CTR CPC Coste Posic. ¥+ Conv. Coste/conv.
anuncios calidad 2 6] 2)  medio 2)  media {(1por (1 porclic)
@ @ @ clic) )
2 2 2 o 2
Total: todas las - 3.482 33.562 1037% 046€ 1611,78€ 21 65 2480 €
palabras clave
o @ tcasetas +obra Casetas - Casetas| 710 387 7.091 546% 026€ 10037€ 3 8 12,55 €
de obra
()] ® “modulos Médulos - Genérico "% 710 205 1407 1457% 063€ 12877€ 12 6 2146 €
prefabricados”™
0 e msemcana  coensoco Palabra clave: naves desmontables
e obra
[ @ Tcasetas Casetas - Ca
prefabricadas”™ prefabricada: | . .
- ¢, Se publican los anuncios en este momento?
LJ @ [casetas Casetas-Ca
prefabricadas] prefabricada:
s
0 e [naves Naves - Nave Sl
desmontables] desmontable

] @ “construccion de Naves - Nave
naves” prefabricada:

Nivel de calidad Mas informacion

10/10 Porcgntaje de clics esperado: Superior a la
media
Relevancia del anuncio: Superior a la media
Experiencia de la pagina de destino: Media

J @ “nave prefabricada” Naves - Nave
prefabricada!

Diagndstico y vista previa de anuncios



Google #GoogleAcademies

Personalizacion de columnas

o de : Configuracié A 8 P. e & e 3 = . =
Todas las palabras clave las eliminadas - Filtro + Columnas v I~ 4 Buscar
M Clics v vs Ninguno v Personalizar columnas Ver mi historial de cambios

+ Afiadir palabras clave Editar « Informacién detallada de palabra clave v Automatizar v v

o Palabra clave Grupo de Y Estado 7 CPCméx. ?| Clics' 7 Impr..? CTR 7 CPC Coste 7| Posic. Etiquetas 7
= anuncios medio media
? 2

Total (todas las 331 2381 1390% 0,73€ 240,34€ 1,8

campafias) 7
O ° [toldos alcala] Toldos Alcala [ Apta automatica: 1,08 € 5 31 16,13% 043 € 2,14 € 1 -

de Henares

()] ° [toldos en alcala de Toldos Alcala [J Apta automatica: 1,08 € 14 B84 1667% 066€ 925€ 18 -

henares] de Henares
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Personalizacion de columnas

Personalizar columnas

Seleccionar métricas Arrastrar y soltar para cambiar los elementos
A de posicién
Rendimiento 2% Afadir todas las columnas
: Palabra clave
Atributos ”  Etiquetas Afadida
G d i
URL dest. Afadir ot
Niv. calidad Anadir Eeiedo
Oferta estimada de Afiadi CPC max.
¥ 5 ir
la primera pagina
Clics Eliminar
Oferta estimada de
la parte superior de Anadir Impr. Eliminar
la pagina
. CTR Eliminar
I::::::::Iancia i
CPC medio Eliminar
Coste Eliminar
Posic. media Eliminar
Etiquetas Eliminar

[_) Guardar este conjunto de columnas
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Optimizar el nivel de calidad

v Agrupar palabras clave y anuncios similares en el mismo
grupo de anuncios.

v Crear variantes de anuncios con las palabras clave
incluidas dentro del texto del anuncio.

v Incluir llamadas a la accidn en nuestros anuncios
(“Llamanos”, “Compra ahora”, “Envio gratuito”).

v La URL de destino tiene que estar lo mas relacionada
posible con el contenido del anuncio.

v Mejorar el tiempo de carga de la pagina de destino.
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Optimizar el tiempo de carga

« Optimizar las imagenes.

— Smush! It.

— JPEG Mini.

— ImageOptim / ImageAlpha.
Especificar atributos width y height en las
etiquetas <img>.

Comprimir contenidos con Gzip.
Minificar CSS y JavaScript.
Habilitar KeepAlive.

Minimizar redireccionamientos.
Usar scripts asincronos

Mas informacion sobre PageSpeed en...
— https://developers.google.com/speed/pagespeed/
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Programacion

e Control absoluto sobre el
horario.

 Flexibilidad de alcance.

 Utiliza modificadores del
CPC maximo

dependiendo de la hora,
el dia o ambos.

« iOjo! Solo campafas
manuales.
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Programacion

=] Programacion: fecha de inicio, fecha de finalizacién, programacién de anuncios

Fecha de inicio 07/11/2011
Fecha de finalizacion Ninguno Editar

Programacion de anuncios  Solo publicar anuncios a las horas seleccionadas Editar
7 Programado para publicarse: 51% Ajustes de la oferta: 100-125%
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Programacion

Programacion de anuncios X

Edite los dias y las horas a continuacion. Cuando esté satisfecho con los ajustes de programacion, haga clic en "Guardar". Para
aumentar o reducir las ofertas de determinados periodos, cambie al modo de ajuste de la oferta (puede volver al modo anterior
cuando lo desee).

Restablecer a todos los dias y horas Modo: Basico | Ajuste de la oferta ? Modo horario: 12 horas | 24 horas
Dia Periodo de tiempo % de la
oferta Medianoche  4:00 a.m. 8:00 a.m. Mediodia 4:00 p.m. 8:00 p.m.
Lunes 08:00 a.m. - 10:00 a.m. = 100%

10:00 a.m. - 02:00 p.m. 125%
02:00 p.m. - 00%
o mull Eism smmm EmEE

Martes 08:00 a.m. - 10:00 a.m. 100%
10:00 a.m. - 02:00 p.m. 125%

D200pm- mull Bizm suEE EmEE

Miércoles  08:00 a.m. - 10:00 a.m. 100%
10:00 a.m. - 02:00 p.m. 125%

soob mull Blism summ EmEE

Jueves 08:00 a.m. - 10:00 a.m.  100%
10:00 a.m. - 02:00 p.m. 125%

02:00 p.m. - 100%
gaoapm.- . exll Blise oEmm EEEm

Europe/Madrid
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Programacion de extensiones

Cambiar nimero de teléfono X

Numero de teléfono Espafa + 91111111111

Mostrar los enlaces (8) Mi sitio web y el nimero de teléfono
ED S
o ] (_)Solo el nimero de teléfono

Preferencia de (| Mévil
dispositivo 7

[=] Fechas de inicio y de finalizacién, programacién

Fechas de inicioy de g1/05/2013
finalizacién 7

Scheduling 7 Delunesaviernesv| 12am.v : 00v a 12am.~v : 00~ X

+ Anadir

- 31/05/2013

Mostrar reloj ()12 horas ()24 horas

Zona horaria Europe/Madrid (no se puede cambiar)

/. Al editar esta extensién se actualizan todas las camparias que la utilizan.
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Diagnaostico de palabras clave

Configuracién Anuncios Palabras clave de i o] ati D i v
Todas las palabras clave habiitadas v Segmento v Filtro + Columnas v |4 3 Buscar
MCics v vs B CPC medio v Ver mi historial de cambios

Editar v Informacion detallada de palabra clave v Automatizar v Etiquetas v

@ ° Palabra clave Estado TERMINOS DE BUSQUEDA CTR 7 CPC Coste 7 Posic. Etiquetas 7 ¥ Conv. Porcentaje Coste/conv. Conv. post-
: medio 7 media 7 (1 por de (1porclic) impresion 7
Seleccionados clic) 7| conversiones ?
1 i
Todo 4 porcic)
™ e Cregalos [ Apta Diagnosticar palabras clave 8,70% 027€ 3,19€ 33 - 0 0,00% 0,00€ 0
personalizados™
Datos de subasta (una s palabra clave)
& e [regalos [ Apta 7110 60 252 2381% 026€ 1575€ 25 - 0 0,00% 0,00€ 0
personalizados]
Total: todas las
palabras clave - 72 390 1846%  0,26€ 18,94€ 28 0 0,00% 0,00€ 0
habilitadas |7
ot gos e - 72 390 1846% 026€ 18,94€ 28 0 0,00% 0,00€ 0
[T)ﬁ:'l;';e;’ Ha = 0 0 000% 000€ 000€ 0 0 0,00% 0,00€ 0
Total (todos los
grupos de - 72 390 18,46%  026€ 18,94€ 28 0 0,00% 0,00€ 0
anuncios) 7

Mostrar filas: 500v 1-2de2
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Diagnaostico de palabras clave

4

Dominio www.google. es

Idioma espaniol v

Ubicacion Espana Editar

Dispositivo Equipo portatil o de sobremesa Editar

Ejecutar prueba Cancelar
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Diagnaostico de palabras clave

+ Anadir palabras clave Editar « Informacion detallada de palabra clave « Automatizar = v

Diagnéstico finalizado - 00:11 ?  Filtrar resultados | Modificar las condiciones de la prueba | Cerrar

° Palabra clave Estado 7 CPC max. Niv. Clics ? Impr. 7?7 CTR 7 CPC Coste 7 Posic.
‘ 7 calidad 7 medio 7 media 7
e 'regalos 3 0,31 € 7/10 12 138  8,70% 0,27 € 3,19€ 3,3
- personalizados” ANUNCIO  (ayanzada)
que se
muestra
en este
momento
P [regalos 3 . 0,31 € 7/10 60 252 23,81% 026 € 1575€ 2,5
- personalizados] ANUNCIO  (avanzada)
que se
muestra
en este
momento
Total: todas
a8 palabras = 72 390 18,46%  0,26€ 1894 € 2,8
clave
habilitadas 7
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Publicaciéon y rotacion de anuncios

[=l Publicacion de anuncios: rotaciéon de anuncios y limitacion de frecuencia

Rotacion de anuncios 7 o ) )
_ Optimizar para obtener mas clics: muestre aquellos anuncios que crea que pueden ofrecer un
mayor numero de clics.

Ideal para la mayoria de los anunciantes
(*) Optimizar para obtener mas conversiones: mostrar los anuncios que parece que van a ofrecer
mas conversiones

Ideal si utiliza el seguimiento de conversiones de Google Analytics o AdWords

Alternar de forma equitativa: mostrar anuncios de forma mas equitativa durante 90 dias;

después, optimizar

Esta opcién puede resultar adecuada si optimiza los anuncios con sus propios datos
. Alternar indefinidamente: mostrar anuncios de menor rendimiento de forma mas regular con
anuncios de mayor rendimiento y no optimizar

No se recomienda para la mayoria de los anunciantes

Limitacion de frecuencia ?  Sin limitacién de frecuencia en las impresiones
Sanla nara la Red de Disnlav  _ 2 - . =
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Simulador de ofertas

« ;Cuanto tengo que pujar para obtener la posicion
deseada?

« /Qué CPC deberia poner en una campana con
DOCO presupuesto para maximizar el trafico hacia
mi sitio?

* Si subo un % mi CPC maximo, scuantas veces
apareceré en la parte superior de la pagina?

* /Hay suficiente demanda de esta palabra clave
como para bajar el CPCy obtener mas clics a
menor coste aun con un CTR mas bajo?
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Simulador de ofertas

 Proporciona informacion e ideas sobre pujas.
« Ahorra tiempo: Recopila informacion.
 Funciona Unicamente con la Red de Busqueda.

[ @ +renting Search Fotocopiadoras [ Apta 1,31€ 6/10 110 627 17,54% 1,11€ 122,23 € 25
+fotocopiadoras  Network - Renting (avanzada)
Madrid 2]
| @ [alquilerde Search Fotocopiadoras [~ Apta 430€ 6/10 49 165 29,70% 3,02€ 148,20 € 14
fotocopiadoras]  Network - Alquiler (avanzada)
Madrid
| @ [impresoras Search Impresoras - [J Apta 150€ 6/10 32 58 5517% 140 € 4474 € 1,6
renting] Network Renting (avanzada)
Madrid
(1] e Crenting Search Impresoras - [ Apta 1,50€ 6/10 138 619 2229% 123 € 170,08 € 1,8
impresoras” Network Renting (avanzada)
Madrid
(3] ® [alquiler Search Fotocopiadoras [~ Apta 3,70€ 6/10 51 145 35,17% 291€ 14829 € 14
fotocopiadoras Network - Alquiler (avanzada)
madrid] Madrid
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Simulador de ofertas

Simulador de ofertas X

Utilice esta herramienta para explorar el modo en que los cambios de oferta podrian afectar al trafico de la red de bisqueda. Aqui se
pueden realizar los cambios y aplicarse directamente a la palabra clave. Méas informacién

Modelar y cambiar la oferta en "cuidado de mayores"

Estimacién impr. parte Imgrgg:]ones

CPC méx. Impr. estimadas siiperor (7 |
(01,18€ 201 47 //
(os4€ 189 33
(osoe 175 20
o037€ 160 8 o%€ osse os3E 118¢
Ooz4€ &b ; CPC max.
(o,18€ 110 =
()0,13€ 81 =
(®) Utilizar otra oferta: € 0,59
Simulacién basada en el rendimiento del 01/02/2013 al 0: 13. Estas estil i no garantizan resultados similares en el futuro. Mas informacién
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;Por qué no funciona?

*No hay datos suficientes.

*Hemos alcanzado el presupuesto diario de |a
campafa durante la dltima semana.

* Solo funciona con campanas manuales de la
Red de BUsqueda.

*No funciona con campafas automaticas o
que utilicen ofertas de CPA.

« Tampoco funciona en campanas con
experimentos activos.
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Estadisticas de subastas

;Quién es mi competencia?

«En qué posiciones aparece?
«;QUé posicion en promedio tiene?
«En qué porcentaje de busquedas
coincidimos en la misma puja?
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Estadisticas de subastas

Campanas Grupos de i Config i6 i i Palab clave Extensiones de anuncios Dimensiones Red de Display v

Todas las palabras clave habilitadas « Segmento Filtro « Columnas |4 £ Buscar

MiClics + vs  Ninguno »

+ Afadir palabras clave Editar ~ | Infori i de p clave « | Automatizar ~ Etiquetas ~

=) e TPalabraclave Campafa Gi TERMINOS DE BUSQUEDA

iv. Clics 7 Impr. 7 CTR 7 CPC Coste 7 Posic. |
an Seleccionados ? medlo)|(? pedia)(2}
cl
Todo
Total: toda la -~ 24635 7.086.966 0,35% 0,36 € 8.89514€ 1,9
cuenta 7 i
Diagnosticar palabras clave
¥ e +magquinaria Maquinaria M 10 201 2.049 981% 0,48 € 97,09 € 23
+hosteleria de hc  Datos de subasta (una sola palabra clave)
+madrid hosteleria  Maura
° +mobiliario Maquinaria Mobiliario de 3 Apta 0,52€ 10/10 69 366 18,85% 0,45€ 30,78 € 1,9
+hosteleria de hosteleria (avanzada)
+segunda hosteleria  segunda mano

+mano
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Estadisticas de subastas

Palabra clave: +maquinaria +hosteleria +madrid
e Activa CPC max. 0,52 €(avanzada) Tipo de concordancia Amplia

Mostrar dominio de URL 7 + Porcentaje de Posic. Porcentaje de Por je de posicién P je de parte superior de
impresiones 7 media 7 superposicién 7 superior 7 la pagina 7
Usted 98,06% 2 - - 90,76%
friotechosteleria.com 62,14% 33 63,37% 30,73% 60,94%
hmsiglo21.com 61,49% 36 62,71% 30,00% 58,42%
paginasamarillas.es 54,05% 5.5 55,12% 4,19% 25,75%
kitchenconsult.es 45,31% 2,8 44,22% 38,06% 67,14%
frigarmo.com 44,01% 55 44,88% 7,35% 30,88%
rhimadrid.es 43,04% 7.9 43,89% 3,01% 3,01%
hostelmarkt.com 36,89% 7.9 37,29% 0,88% 0,00%
ask.com 33,66% 8,1 32,34% 0,00% 2,88%
palober.com 31,07% 7.9 31,68% 1,04% 4,17%
beamarhosteleria.es 30,74% 7.6 31,35% 2,11% 2,11%
comercialalfer.com 28,80% 7,2 29,37% 1,12% 6,74%
mercahostelera.es 28,80% 6,3 29,37% 1,12% 3,37%
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Dynamic Search Ads

 Crea anuncios dinamicos dependiendo de ciertos
contenidos que hayamos incluido en nuestra pagina
web.

» Especificamos un dominio, un idioma, y AdWords
genera anuncios automaticamente mediante un
sistema de plantillas.

* Imagina que creas anuncios y grupos de anuncios para
todos y cada uno de los productos de una tienda online
O Una empresa con decenas de servicios.
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Configuracion de campana

Configuracién de la campania

General
Nombre de la campafia Dynamic Ads Editar

Tipo- 2 |
P Elija el tipo de campafia al que desea cambiar:
Al cambiar de un tipo a otro se pueden ocultar o mostrar algunas funciones e informes.
B! Solb para la Red de Blsqueda ~ © Estandar (no se recomienda) 7
' Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para la Red de
Busqueda

?

© Anuncios de ficha de producto (no se recomienda) *

@ Anuncios dindmicos de busqueda - Anuncios orientados a partir del contenido de su sitio web

?

Mas informacién sobre los tipos de campaiia
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ANnadir nuevos anuncios

Titulo Titulo generado dinamicamente ~
Linea descriptiva 1  Te |0 enviamos a casa en 24 horas

Linea descriptiva 2 | 30% descuento con cupén SOYGUAY

URL visible 7 www.google-academies.es

URL de destino Pagina de destino seleccionada de forma dinamica ~
Editar para afadir el seguimiento
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Prepara tu web para DSA

e Estructura los datos de tu pagina de forma
comprensible.

e Titulos (<title>) de unos 70 caracteres.
» Meta description de unos 150 caracteres.

* Incluye el maximo de informacion relevante dentro
del documento.
« También la estructura de h1, h2, h3, p, li, etc.

« Un buen SEO on-site suele afectar de forma positiva
a la generacion dinamica de anuncios.
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Google Shopping
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La ruta de compra ahora es mas compleja

Busca Comparay selecciona Compra

cRo[lo
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Tu propia estanteria en Google

Goxc )gle digital camera

&

Web Images Maps Shopping Blogs More ~ Search tools
About 470,000,000 results (0.28 seconds)
Shop for digital camera on Google Sponsored (&

°] @

— ," -

Canon EOS Nikon Coolpix  Canon Canon Nikon - 1 J1
Rebel T3 Digi... L81016.1-m.. PowerShotA.. PowerShot1... 10.1-megapix...
$479.99 $219.99 $139.99 $159.98 $399.99

Shop by brand: Canon Nikon Sony Olympus Panasonic Lumix

Cameras: Digital Cameras & Accessories - Free Shipping - Best Buy
www .bestbuy.com/site/Cameras.../Digital-Cameras/abcat0401000.c?i...

Best Buy has low prices and free shipping on a huge selection of digital cameras
from Canon, Nikon, Sony & more.
Point & Shoot Cameras - Digital SLR Cameras - Nikon Cameras - Canon

Amazon.com: Digital Cameras: Camera & Photo: Point & Shoot ...
www.amazon.com » Electronics » Camera & Photo

Results 1 - 24 of 14431 — Canon PowerShot A2300 IS 16.0 MP Digital Camera with
5x Digital Image ... Canon EOS Rebel T4i 18.0 MP CMOS Digital Camera with ...

Ads
10 Top Digital Cameras

www.amazon.com/Cameras
A4 1,271 seller reviews

Save on 10 top digital cameras

Free Shipping Available with Amazon

Digital Cameras - Walmart
www.walmart.com/Digital_Cameras

%K%+ 107 reviews for walmart.com
Save on Digital Cameras
with Walmart's Everyday Low Prices!

PowerShot Cameras
www.canon.com/PowerShot
Official Site: Buy Direct & Save on
Stylish, High-Performing Cameras.

116 people +1'd this page

Top 10 Digital Cameras

www.intellireview.com/
Voted By Consumer Reviewers.
Compare Reviews, Ratings & Prices.
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Resultados Google Shopping

Gox )Slt’ digital camera ol - |

Shopping About 171 results (0.96 seconds) My Shortlists fo]
en Digital Cameras x
Shapping
Your location: New York, NY - Change Sortby:  Relevance ~ =
Mom Why these products?
Electronics
Audio

Computers & Devices
Photo & Optics
TV & Video

More

Show only

In stock nearby Canon EOS 5D Mark 11l 22.3 Canon EOS Rebel T3i 18.0 Nikon D3100 14.2 MP Digital Sony Cyber-shot DSC-RX100 Samsung WB150F 14.2 MP
Free shipping MP Digital SLR Camera - Body MP Digital SLR Camera - EF-S SLR Camera - AF-S VR DX 18- 20.2 MP Digital camera Digital camera - Black
New items s fros 478 from 100+ store $439 fr 1 $579 from 25+ stores $129 from 25+ stores

I offer ® 1 special offer

@ 1 special offer ® 1 spd

Any category
Digital Cameras

Any price
Up to $250
$250 - $500
$500 - $1,000
Over$1,000

s to
s Go

Any brand
Canon Fujfilm X10 12.0 MP Digital Olympus Tough TG-1 HS 12.0 Canon PowerShot SX50 HS Nikon D3200 24.2 MP Digital Sony Cyber-shot DSC-HX20V
Nikon camera - Black MP Digital camera - Dark silver 12.1 MP Digital camera SLR Camera - Black - AF-S VR 18.2 MP Digital camera
Panasonic Lumix
Fujifilm

2 " 2 % 1 special offer




Google #GoogleAcademies

Compradores en movilidad

Camera with AF-S VR ...
$379 from 20+ stores
¥ In stock nearby
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Operativa de Google Merchant Center

Publicar en Crear campafa
Crear feed de Google Opcionalmente de productos en

datos Merchant programar feed Merchant
Center Center
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;Qué es el feed de datos?

« El feed de datos es un fichero de texto
(normalmente XML o CSV) o una hoja de
Google Spreadsheets (hoja de calculo de
Google Docs) que nos permite volcar nuestro
catalogo a Google Merchant Center.

« Hay multiples extensiones y plugins, gratuitos
y de pago, para la gran mayoria de gestores
de contenido (Magento, Prestashop,
osCommerce, OpenCart, etc.)

* Sinuestra tienda online esta desarrollada a
medida, nuestro equipo IT podra generar de
forma sencilla un script para generar este
feed de datos automaticamente.
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Crea tu cuenta de Google Merchant Center

http://www.google.es/merchants

Google merchant center

Configuracién de cuenta

Configure su cuenta

Configure su cuenta con la informacién siguiente y tenga en cuenta que es posible que se muestre
publicamente. Podra modificar esta informacion a posteriori en la pagina Configuracion de tu cuenta.

Nombre de la tienda (Obligatorio/a) - no incluya texto promocional. Mas informacion

Descripcion

URL de sitio web

[} Este sitio contiene productos para adultos o no aptos para menores segun lo establecido en nuestra
politica. Mas informacion
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Google

Enlaza tu cuenta de GMC con AdWords

Panel

Feeds de datos
Productos

Calidad de los datos
Panel de API

=) Configuracién

General

FTP

Google Cloud Storage
Impuestos y envio
AdWords

Google Trusted Stores

Usuarios

Configuracion de AdWords

Cree una campafia de anuncios de ficha de producto para mantener activas sus fichas de Google
Shopping en Google.

Llegue a un mayor nimero de clientes y controle dénde y cuando aparecen sus productos. Mas
informacion

Opcioén 1: configurar una campaia de anuncios de inventario de producto con tu cuenta de
AdWords

Configurar la campaiia de anuncios de inventario de producto

Opcioén 2: configurar una campaia de anuncios de inventario de producto con tu cuenta de
AdWords Mas informacion

Tendras que ponerte en contacto con los propietarios de la cuenta que se indica a continuacion y
pedirles que configuren una campana de anuncios de inventario de producto en AdWords.

ID de la cuenta de AdWords Estado

Activos Desactivar Eliminar

Vincular otra cuenta de AdWords
ID de cliente de AdWords:

Formato: XXX-XXX-XXXX
Tu ID de AdWords aparece en la parte superior de todas las paginas de AdWords.

Vincular cuenta
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Envia tu feed de datos

Pais: [ Todos

>
\)

Feeds de datos

' Feed de datos nuevo = | Nuevo feed de datos de prueba = | Eliminar seleccionados | Feeds1-1de1

O Archivo Subir Fecha de la ultima subida Estado

O Subida diaria sep-2013 315 de 316 elementos insertados (Ver errores)
Configuracion Subida manual Vence el 03-oct-2013

Cargar en depurador
Tipo: Products [?]
Pais de destino: Espafna

_ Feed de datos nuevo | | Nuevo feed de datos de prueba | | Eliminar seleccionados | Feeds 1-1de1
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Crea tu campafa de Google Shopping

Tipo 7 [1 Solo para la Red de Bisqueda v () Estandar - Anuncios de texto orientados por palabra clave que se muestran en los resultados de
busqueda de Google

?
() Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para la Red de Blsqueda

?

(®) Anuncios de ficha de producto - Anuncios que promocionan su inventario de productos de
Google Merchant Center

?

() Anuncios dinamicos de bisqueda - Anuncios orientados a partir del contenido de su sitio web 7

Mas informacién sobre los tipos de campaiia
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Crea tu campafa de Google Shopping

Extensiones de anuncios

Utilice esta funcion opcional para incluir datos relevantes de la empresa con sus anuncios. Hacer una visita guiada

Anuncios de ficha de ¥ Utilizar la informacion de producto de Google Merchant Center para crear y orientar los anuncios
producto 7

Extensiones Seleccionar extension v

Regalos Personalizados, todos los
productos

+ Crear extension nueva
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Revisa resultados en AdWords y GMC

Descripcién general de productos Rendimiento
Shopping Activos M Pendiente de revision Bl No aprobado M Caduca Clics de pago
400 120
o . W 7
200 60
100 30
24-abr-2013 13:32 CEST 08-may-2013 11:20 CEST  Clics gratuitos
8
Feeds de datos r
Nombre del Programa Estado 4
archivo 2
gmcFeed.php Diariamente 300 de 301 elementos insertados (Ver 24-abr2013 06-may-2013
errores) i
Informe de rendimiento completo »
Todos los feeds de datos »
Nota: los datos de clics de pago son solo esti i Consulte AdW para obtener los

datos actuales de clics de pago. Toda la facturacion relativa a clics de pago se basa en los

datos disp: en Jords. Los clics gratuitos y los de pago se calculan siempre en
funcién de la Hora Esténdar del Pacifico.
Calidad de los datos

Ultima instantanea de datos: 06-may-2013 8:12 CEST
Informacién para Espana

Tipo de error Porcentaje Recuento
Errores de rastreo <1% 3

Detalles de calidad de los datos »
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Revisa términos de busqueda

Todas las palabras clave habiltadas v

B CPC medio v

H Ciics v vs

| @ Palabra Grupo
clave de
anuncios

Segmento v Filtro « Columnas v

2 (=X

Buscar

Ver mi historial de cambios

MR iR

Informacion detallada de palabra clave

Estado 7 CPC ¥ Niv. Clics 7' Impr. 7

mi;n eﬂdg‘

Automatizar v

CTR 7

v

CPC Coste 7
medio
?

Etiquetas 7

Conv. Porcentaje Coste/conv. Conv.
(1 por de (1 por clic) con
clic) conversiones ? vista

?

(1 por clic)
?

Esta campafia no contiene palabras clave. Puede afiadirlas haciendo clic en "+ Afnadir palabras clave", en la parte superior.

Total:

todas las

palabras

clave

habilitadas
7

Total:
busqueda
7

- 4940 507.641

0 0,00% 000€

097% 0,7€ B85092€

0,00€

0 0,00% 0,00€ 0

45 0,91% 18,82 € 0
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Afade negativas a DSA y Shopping

(] Término de Tipo de Afadido/excluido 7 Grupode Palabra Clics 7/ Impr. 7 CTR 7 CPC Coste 7 Posic. ¥Conv. Coste/conv. Porcentaje Conv.

A= (a d rdanci; anuncios clave medio media {1por (1porclic) de con

? ? ? ? clic) 7| conversiones vista

{2] (1 por clic) ?

?

0 0 0,00% 000€ 0,00€ 0 0 0,00€ 0,00% 0

| puzzles Concordancia Ninguno Merchant — 154 11.653 133% 0,17€ 26,14 € 0 8 327 € 5,19% 0
personalizados exacta center

() camisetas Concordancia Merchant — 1.341 129452  1,04% 0,13€ 17551€ 0,1 3 58,84 € 0,22% 0
personalizadas exacta center

| calendariosde Concordancia Ninguno Merchant — 24 923 260% 008€ 200€ 0 2 091€ 8,70% 0
bolsillo exacta center

] puzzle Concordancia Ninguno Merchant — 29 2.659 109% 022¢€ 6,36 € 0 2 318€ 6,90% 0
personalizado  exacta center

(| llaveros Concordancia Ninguno Merchant — 17 1.007 169% O011€ 185€ 0 2 092€ 11,76% 0
personalizados exacta center

con foto

(| llaveros Concordancia Ninguno Merchant — 8 1.941 041% 0,15€ 121€ 0 2 060€ 25,00% 0
personalizados exacta center

[_| bolade nieve Concordancia Ninguno Merchant — 12 1417 085% 0,18€ 2,12€ 0 1 212€ 8,33% 0
exacta center

()] relojes Concordancia Ninguno Merchant — 2 15 1333% 0,06€ 0,13€ 0 1 0,13€ 50,00% 0
personalizados exacta center
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Dia 2: Red de Display
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;Que es la Red de Display?

 Centenares de miles de paginas asociadas con Google
muestran publicidad de AdWords.

* YouTube, Blogger y medios de comunicacion.

| G()ogle Display Network

— —

@@ o o Lo
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a 9GAG Hot Trending Fresh More ~ Q
Blindsided

I'MGOINGTOBE =t
BATMAN,T002

‘Gretchen Adler is able to see things that no humans can
[he Lises It to heip those abandoned by the justice system.
CLICK HERE TO READ

Advertise here »

Get the App

’ Download on the GFY'Y ON
@& App Store > Google play
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Orientaciones en la Red de Display

Contextual Intereses
(GEIEIIES (Historico de

clave en una visitas de un
pagina) usuario)

Listasy
LETEE Remarketing

(Tematica (Usuarios
de la que que han
trata la visitado

| pagna M nuestrossitio) Sexo y edad
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Orientacion contextual

Palabras clave aparecen en determinadas
paginas web que ofrecen publicidad de
Display de Google.

* Alcance especifico para productos y
Servicios.

*NO existe el concepto de concordancia.

e Las palabras clave negativas disminuyen
(que no eliminan) la posibilidad de que mi
anuncio aparezca en un determinado sitio.
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PUELICIDAD

- Especiales Noticias La mejor playa de Espafia 2012

SEGUN LA VOTACION DE NUESTROS INTERNAUTAS
Asi es La Granadella, la 'mejor playa de
Espana’

y =
La ganadora de nuestro concurso 'La mejor playa de Espafia 2012, ha sido la de La Granadella, en Javea.
¢Quieres saber por qué?

EiMe gusta |97 W Twittear (51| § +1| 3 N {J Compartir  # = @ 5 Comentarios

ive una experiencia

I Lo Ultimo I Lo més visto _

La Granadella, la mejor playa
de Espaiia

La nube no tiene Tags actualmente.

mas temas

Lo mas visto Lo méas comentado

Video: antena3.com

antena3.com | Madrid | Actualizado el 02/09/2012 a las 23:08 horas

Pequerio reducto de aguas cristalinas, exuberancia casi salvaje y remanso de
tranquilidad. Este paraiso alicantino de apenas 20 metros de anchura, la playa de La
Granadella, cautiva.

Porque playas hay muchas, pero para los que pueden disfrutar de esta cala, ninguna
como La Granadella. Y asi lo corrobora nuestra encuesta. Mas del 40% de los votantes la
considera la mejor de toda Espafa.

La plata y el bronce fueron para Carnota, en A Corufia, y la de Bolonia, en Tarifa, pero
por todas las consideraciones la decision es clara como sus aguas. Granadella es la
ganadora.
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Orientacion por tematica

 ;ENn qué tipo de paginas quiero aparecer?
— (Deporte?
— ;Cosmética?
— /Viajes?
— ¢Financiera?
« Cada pagina con publicidad de Display de Google
puede estar en una o varias categorias de temas,

dependiendo de multiples factores, pero sobre todo su
contenido y linea editorial en el tiempo.
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Orientacion por intereses

« Cuando hablamos de segmentacion por intereses, nos
estamos refiriendo a los intereses de un usuario
especifico.

* Los intereses se definen basicamente de dos formas:
— Historico de navegacion.

* Sinavego por muchas paginas que tienen
contenidos de tematicas similares, esa tematica
termina convirtiéndose en uno de mis intereses.

— Preferencias publicitarias de Google.

« Puedo especificar directamente cuales son
aquellas tematicas publicitarias que me interesan.



Google #GoogleAcademies

Formatos de anuncio Red de Display

Mas variedad de anuncios = Mayor alcance

=/

Anuncios de Imagenes Videos Anuncios
texto moviles
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Configurar una campana de Display

Todas las campafias habilitadas « Segmento Filtro Columr

l % Nueva campaiia v | Editar « Mas informacion « Estrategia ¢

[d Redes de Busqueda y Display
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

21 Solo para la Red de Busqueda
Busqueda de Google y socios de busqueda

B Solo para la Red de Display .
Red de Google de sitios web de socios (

Video online
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Crear anuncios graficos para Display

¢Tengo quien

me haga los
banners?

No Si

Creador de Proporcionar
anuncios de especificacion
Display esy mensaje

Hacerlos yo

mismo
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Formatos para anuncios de Display

==_ Pague soélo
por lo que |mpr|ma

* PG / PNG para banners B einn 2= R

esta/ticos. 0 y negro o www.rentingcopiadoras.es
MAQUINARIA DE HOSTELERIA .

« GIF / Flash para banners surfrihosal & igLmei

animados. | . e

Copiadoras digitales

- 2 LEY DI
en alquiler y renting el

PROTECCION
DE DATOS?”

« Tamarfio maximo 50Kb.

» Mensaje claro y directo.

« Mejor si se parece a la
pagina web

» Variedad, sobre todo

cuando trabajamos con 1
Remarketing. rorep——————

Servicio de transporte y gestoria

‘frlhosal Conte

MAQUINARIA DE HOSTELERIA
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Tamanos para anuncios de Display

120x600 g 160x600 g 200x200
250x250 g 300x250 @ 336x280
468x60 @ 728x90 g 300x600
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{Regalos
[} Regalos .5 Regalos iPeSonalizados.es

IPersonalizados.es IPersonallzados es

Persenaliza bus regales al mgjor predo.

www.regalospersonalizados.es

|Personallzados es
LOS BANNERS POSIBLES!

YoNerator.net

Personaliza losregalos
‘Personaliza lesregales IO,
que mas te guslen. o
JRE e e Haz un reaal Personaliza los regalos
‘Haz un regalo espedial . " .
especial que maj te quaten al mejor precio.
almgjar al . www.regalospersonalizados.es
precio. X
precio. Personaliza tw regalos
ﬁ! Regalos . 5
[ lizad almqorp'etw
‘www.regalospersonalizados.es www.regalospersonalizados.es =
www.regalospersonalizados.es
D ' Personaliza tus regalos favoritos
! Regalos : :
Pergsonalizados.es al mejor precio.

www.regalospersonalizados.es
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Estatico vs animado

.: Regalos
|Personallzados es

* L0s banners dinamicos
suelen tener un mayor foco
de atencion del usuario que
aquellos que son totalmente , ,

L. regalos que mas te qusten al mejor precio.
e Stat | C O S . www.regalospersonalizados.es

* Esto suele traducirse en un JiRegalos
mayor CTR, que repercute '
en mas impresiones y mas
visitas a nuestro sitio web.

Perasonaliza los

Perasonaliza lo

regalos que mas te qusten almejorpretio.

www.regalospersonalizados.es
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Creando nuestra campafa de Display

Todas las campafias habilitadas « Segmento = Filtro Columr

I % Nueva campaiia v | Editar « Mas informacion « Estrategia ¢

[d Redes de Busqueda y Display
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

21 Solo para la Red de Busqueda
Busqueda de Google y socios de busqueda

B Solo para la Red de Display .
Red de Google de sitios web de socios (

Video online
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Anuncios de texto en Display

Formato: Texto

Titulo  Regalos personalizados

Linea de descripcion  Sorprende con un regalo original
1

Linea de descripcion  con foto, variedad y jenvio gratis!
2

URL Visible 7 www.regalospersonalizados.es

URL dedestino ?  http:¥ ~ www.regalospersonalizados.es

Preferenciade | Movil
dispositivo 7
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Google

Subida de anuncios graficos

Anuncio de imagen estatico Anuncio de texto Creador de anuncios de display

Vista previa del anuncio

Cambiar archivo
: II Regalos
300x250.gif I Pe rsonallzados.es

300 x 250
Consulte las especificaciones admitidas
Nombre del anuncio

300x250

URL Visible

www.regalospersonalizados.es
o

regalos que mas le guslen al mejor precio. S

www.regalospersonalizados.es

URL de destino

http://www.regalospersonalizados.es

Preferencia de dispositivo 7
1 Movil
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La pestana “Red de Display”

Regalos personalizados @ Activado
www.regalospersonalizados.es Ofertas de grupo de anuncios (CPC max.) Editar 7
Sorprende con un regalo original Oferta predeterminada 0,15 € Oferta de la Red de Display automatica 7

con foto, variedad y jenvio gratis!
Ver los 2 anuncios

Configuracién Anuncios Extensiones de anuncios Orientaciones automaticas Dimensiones Red de Display v

% Cambiar la segmentacién de la Red de Display Palabras clave de display Ubicaciones Temas Intereses y remarketing Sexo Edad

Todas las palabras clave administradas « Segmento Filtro + Columnas « | g 3 Buscar
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Categorias de intereses y temas

Intereses y remarketing

Categorias de intereses 7 | Listas de remarketing 7  Combinaciones personalizadas 7

[regalos| Publicos seleccionados: 0
X No ha orientado la publicidad a
Categorias: 8 Tamario de lista 7 ninguna lista o categoria
[=] Otras categorias - concreta. Los anuncios se
s : y mostraran seguin los demas
El Aficiones y tiempo libre - métodos de segmentacion.

[=] Ocasiones especiales --
=] Fiestas y eventos de temporada -

Dia de San Valentin -

=] Compras -
=] Regalos y ocasiones especiales -
Regalos -

L AR HRE AEE SRR

® Segmentacién y oferta
Mostrar anuncios solo a personas asociadas a estas listas o categorias, con la opcién de establecer ofertas
especificas. 7

( Solo oferta

Ariadir estas listas o categorias para que pueda establecer ofertas para ellas, pero mostrar anuncios cuando mis
otros métodos de segmentacién coincidan '?

Cerrar
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Ubicaciones de Display

= Ubicaciones automaticas

#GoogleAcademies

min acion y oferta riantacion | | Verlistade URL v | Fitro v  Columnas v &,

|| Sitios Grupode Clics Impr. CTR (2} CPC CPM Coste Conv. Coste/conv. Porcentaje Conv. Conv. Coste/conv. Porcentaje

anuncios medio medio {1 por (1 por clic) de post- (muchas (muchas de

2) @ clic) (z) conversiones impresion por clic) por clic) () conversiones

(2} (1 por clic) (Z) 2 @ (muchas por

clic) (2)

Total - Red de Display 16.964 9.445482 0,18% 0,17€ 0,31€ 2.88598€ 389 742¢€ 2,29% 12 460 627 € 271%

() milanuncios.com Display 7.946 5225004 0,15% 022€ 033€ 1.71104€ 238 717 € 3,00% 3 289 591€ 3,64%
Network

(] anonymous.google Display 1.915 1.029.351 019% 014€ 026€ 26255€ 32 820€ 167% 3 35 TA9€ 1,83%
Network

() youtube.com Display =~ 1248 260.065 048% 008€ 038€ 10007€ 9 11,12€ 0,72% 1 10 10,01 € 0,80%
Network

[ trapicheos.net Display 74 23077 032% 0,11€ 034€ 795€ 7 1,14 € 9.46% 0 9 088 € 12,16%
Network

() mercadoracing.org Display 288 139563 0,21% 008€ 0,17€ 2392€ 6 399€ 2,08% 0 7 342€ 243%
Network

() infojobs.net Display 212 262345 008% 0,12€ 010€ 2637€ 5 526 € 2,36% 2 6 438€ 2,83%
Network

(| oooferton.com Display 59 15810 037% 0,14€ 051€ BO5€ 4 201€ 6,78% 0 5 161€ 8.47%
Network

(| casinuevo.net Display 269 78.804 034% 014€ 046€ 3641€ 4 9.10€ 149% 0 5 7.28€ 1.86%
Network

() quierocambiarlo.com Display 74 39065 0,19% 0,11€ 022€ 850 € 4 212€ 541% 0 5 170€ 6.76%
Network

(] sumavisos.es Display 93 14609 064% 0,11€ 070€ 10,16 € 3 3,39€ 3,23% 1 5 203€ 5,38%
Network

() agriaffaires.es Display 96 36.257 0,26% 0,10€ 026€ 949 € 3 3,16 € 3,12% 0 3 3,16 € 3,12%
Network
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Crea

Destacadas (2
Destacado 3%

» Sugerida
Utilizadas anteriormente
Mostrar todo

Medios y canales
Video @)
Busqueda de imagenes

Avanzadas

Muestra de productos (2
Expandibles (2}

Temas

Propésito general
Epocas y acontecimientos
2

Dia del Padre
Verano
Mas ~
Sectores
Educacion
Entretenimiento
Finanzas
Minoristas
Tecnologia
Viajes

#GoogleAcademies

or de anuncios de Display

Pruebe los anuncios sugeridos. Hemos utilizado sus campanas existentes para crear anuncios de muestra relevantes para usted y para su negocio.

Anuncios sugeridos

iPruebe estos formatos de anuncios de display! Hemos utilizado sus actuales campanas publicitarias para crear anuncios de ejemplo relevantes para usted
y su negocio. Haga clic en el anuncio que mas le guste y anadalo directamente a su grupo de anuncios. También puede personalizar los textos. colores y
fuentes del anuncio antes de anadirlo a la campana. Haga clic en la X de cualquier ejemplo para ver otra sugerencia.

Generar sugerencias a partir de un anuncio de texto diferente. (2)

iJ Coches
accidentados

En nuestra
subasta online,

servicio de gest m

= %

oD—0

N =crvE AHORA
, Logotipo,

[ voA | avrowsm | GooGLE |

En nuestra subasta online, sev
e gestoria, brabejemas en

x
Goches
accidentados

x

Coches
accidentados

@ onling, se

de gestoria

Coches

accidentados

de gestoria, 2%
trabajamos en Euro =

Logotipo

Mostrar mas
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Creador de anuncios de Display

Configuracion Anuncios Extensiones de anuncios Orient

Todos los anuncios excepto los eliminados « Segmento « Filt

EXT7YIMITR 8 Edtar | Automatizar v

Anuncio de texto .
Tipo de

Anuncio de imagen estatico campana

Creador de anuncios de display

Anuncio de contenido digital/de aplicacion 08/13 s::: .

Anuncio de video Rfed de
AAY I TINIYINAYILAV Y LV UI\,'LIIU‘V Y IR INAY) U\)mpleto Dlsplay
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Creador de anuncios de Display

Vista previa de los tamanos (3

Nota: el tamanfo se ha reducido para la comparacion. Las dimensiones que
aparecen encima de cada formato indican el tamano real.

468 x 60

728 x 90

----- = e )

300 x 250 120 x 600 160 x 600
Coches ,.____‘li :,.____,u
accidentados | Logotipo, , Logotipo,
mmee ) I L e
subasta
w:.uuonlm, E::n‘,mla
— mn,n‘gm ‘en Europa.
-
| Logotipo |

""""" T | T

336 x 280 E E

Coches
accidentados Coches
accidentados Coches
_m':.‘-. accldentados

“RESERVE AHO
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Remarketing




Google #GoogleAcademies

Remarketing en la Red de Display

La gente vt;ﬂ’a su sitio 5. iieR <itates: @ M“_&i:&b” SUs ANUNCios
web. o ke mientras navegan por

rcmark&ﬁng. Infervet.
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Remarketing en la Red de Display

*\uelve a atraer a los visitantes del sitio
con un rendimiento medible a gran
escala.

*Haz que los usuarios que ya han visitado
tu web conviertan utilizando las redes
de Busqueda y Display de Google.

El Remarketing es la solucion de Google
AdWords mas enfocada al ROL.
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Remarketing dinamico

Remarketing dinamico

TR A =) xi

Conette su cuenta de Muéstreles anuncios
Google Mevchant Center. pevsovalizados en funcisn
de bs productos que han

consultado en su sifin.
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Remarketing dinamico

e Permite crear anuncios dindmicos basados en nuestro
feed de datos de Google Merchant Center.

« Requiere de una mayor implementacion técnica.
* Definicion de 3 variables principales.
— |ID de producto que se esta visualizando.
— Tipo de pagina (Home, categoria, producto, carrito
de la compra...).
— Importe del producto o carrito.
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;Como funciona el Remarketing?

Usuario entra en nuestra web.

Marcamos al usuario con una cookie.

Se la afade a una lista de Remarketing.

Hacemos una campana de Display con esa
lista de Remarketing como orientacion.
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Implementaciéon de Remarketing

11

1 -1rala opcion “Biblioteca compartida > Publicos

Busqueda
Biblioteca compartida

Todas las campaiias online

“ La biblioteca compartida contiene elementos que se pueden compartir con varias
Biblioteca compartida : - campafias o grupos de anuncios. Para empezar, seleccione el tipo de elemento
[+ Anuncios compartido mas abajo o en la barra de navegacion de la izquierda.
Publicos
[+ Estrategias de ofertas i I
Anuncios Publicos
[# Presupuestos
Palabraws clave negativas de Cree un anuncio que se pueda utilizar en varios grupos de  Utilice el remarketing con los usuarios que han visitado su
campana anuncios. sitio con anterioridad.
Exclu5|9nes de ubicaciones de la Véii» feion
campafia
Estrategias de ofertas Presupuestos
Cree estrategias de ofertas que se puedan utilizar para Comparta el mismo presupuesto en camparias distintas.

administrar ofertas de palabras clave, grupos de anuncios

y campafias especificos. Ver »
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Implementaciéon de Remarketing

2 — Obtener el codigo de Remarketing

Etiquetar su sitio Revisar listas Volver a Publicos
Debe afnadir la etiqueta de remarketing a su sitio web. La etiqueta es un fragmento de cédigo que
anade usuarios a sus listas de remarketing para que pueda mostrarles anuncios mientras visitan

otros sitios. Mas informacion

Etiqueta e instrucciones de correo electrénico

correo@example.com

Consulte la politica del programa de remarketing para saber lo que debe incluir en su politica de
privacidad y qué categorias delicadas de sitios no pueden usar esta funcion.

Enviar y continuar Hacerlo mas tarde
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Implementaciéon de Remarketing

2 — Obtener el codigo de Remarketing

Etiquetar su sitio Revisar listas Volver a Publicos

Utilice listas de remarketing para agrupar a los visitantes segun la actividad que realicen en el sitio
web. De esta manera, podra establecer pujas distintas, adaptar los anuncios y consultar las
estadisticas de rendimiento de cada lista.

Puede crear listas en la secciéon Publicos de la Biblioteca compartida. Hemos creado esta lista para
que pueda empezar:

Todos los visitantes
Personas que han visitado paginas que contienen sus etiquetas de remarketing
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Implementaciéon de Remarketing

2 — Obtener el codigo de Remarketing

Etiquetar su sitio Revisar listas Volver a Publicos

La cuenta esta configurada para crear su primera campafa de remarketing. Recuerde que debe
anadir la etiqueta en el sitio web.

Volver a Pablicos
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Implementaciéon de Remarketing

3 — Copiar y pegar el codigo antes del </body>

<!l-- Google Code para etiquetas de remarketing -->
e

Es posible que las etiquetas de remarketing todavia no estén asociadas a la informacién de
identificacién personal o que estén en paginas relacionadas con las categorias delicadas. Para
obtener mds informacidén e instrucciones sobre cémo configurar la etiqueta, consulte http://
google.com/ads/remarketingsetup.

<script type="text/javascript">

/* <![CDATA[ */

var google conversion_id = 00000000;

var google custom params = window.google tag params;

var google remarketing only = true;

/* 11> */

</script>

<script type="text/javascript" src="//www.googleadservices.com/pagead/conversion.js">
</script>

<noscript>

<div style="display:inline;">

<img height="1" width="1" style="border-style:none;" alt="" src—"//googleads g.doubleclick.net/
pagead/viewthroughconversion/00000000/?value=0&amp; guid=ON&amp;script=0"/>

</div>

</noscript>
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Implementaciéon de Remarketing

4 — Crear diferentes listas de Remarketing.

m Filtro « Buscar por nombre de la lista Busqueda

[} Puablicos Tipo 7 Estado de Duracién Tamafio de lista  Tamafio de lista  Etiquetas/definiciones 7
suscripcion dela (Busqueda de (Red de Display)
? afiliacion Google) 7 ?
?
[/ Todos los Creada Abierta 30 dias = Actualizando...  Lista definidas por
visitantes automaticamente reglas

Personas que han
visitado paginas que
contienen sus
etiquetas de
remarketing
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Implementaciéon de Remarketing

4 — Crear diferentes listas de Remarketing.

Nueva lista de remarketing

Cree una lista de usuarios que hayan visitado su sitio web o su aplicacién para movils i Antes de crear
la lista, debe incluir una etiqueta de remarketing en su pagina web o aplicacién para méviles. Mas inf 6

Nombre de lista de Visitaron pagina de Puzzles
remarketing

Quién se debe afiadira sy ' rantes deuna pigina X

lista 7
Usuarios que han visitado una pagina con alguno de los criterios
siguientes:

e e

+ Regla
Mostrar opciones avanzadas Ver ejemplos
¥ Incluir a los usuarios que ya han visitado el sitio que cumplen estas reglas ’

Duracién de la afiliacion 7 540 dias

Descripcién | Usuarios que vieron la categoria de puzzles o algin
Opcional pecifico cuya URL "puzzie” o “puzzies”

Antes de utilizar el g, d bra qué infi ion debe incluir en la politica de privacidad de su sitio y qué
categorias de sitio no pueden utilizar esta funcién.

=1 o
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Implementaciéon de Remarketing

5 - Comprobar que lo hemos hecho bien.

DESCRIPCION GENERAL DETALLES

Google Analytics

Measaremest s fee yosr busirms

Tag Assistant (by Google)

Yk d (42) | Herramientas para desarrolladores

Enterprise-class web analytics.

cor 53.179 usuarios

RELACIONADOS

Gougle

ARNADIDO A CHROME B

(. De Google

TagA helpsto tr
installation of various Google tags

including Google Analytics, Google
Tag Manager and more.

Tag Assistant helps you verify that you have
installed various Google tags correctly on your
page. Just navigate to any page and Tag
Assistant will tell you which tags are present,
report any errors we find and suggest
improvements that can be made to your
implementation. Most Google tags are
checked including Google Analytics, Adwords
Conversion Tracking, Google Tag Manager and
more.

By installing this item, you agree to the
Google Terms of Service and anacy Pollcy at

ps: .google.convintl/en/p
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Implementaciéon de Remarketing

6 — Crear campafa de Display / Remarketing.

General

Nombre de la campafia | Remarketing Navidad

Tipo 7 B Solo para la Red de Display ~ */ Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para la Red de Display ~

7 Aplicaciones para méviles - Anuncios en Google / red AdMob de aplicaciones para moéviles *
‘®  Remarketing - Anuncios que se orientan a personas que han visitado anteriormente su sitio web

?

Mas informacioén sobre los tipos de camparia
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Implementaciéon de Remarketing

6 — Crear campafa de Display / Remarketing.

Buscar por nombre de la lista ¥ Mostrar publicos similares 7 Publicos seleccionados: 1
Listas-werernmamemg: 34 Tamafio de lista |2 « Principal 7 dias
Tarima flotante 30 dias 400 »

Tarima flotante 540 dias 400 »

Tarima flotante 7 dias 350 »

Tarima flotante 90 dias 400 »

Tarima maciza 15 dias 96 »

Tarima maciza 180 dias 96 »

Tarima maciza 30 dias 96 »

Tarima maciza 540 dias 96 »

Tarima maciza 7 dias 88 »

Tarima maciza 90 dias 96 »

Todas las visitas A 400 »

Crear y administrar listas» 7 1-34de 34

‘® Segmentacién y oferta

Mostrar anuncios solo a personas asociadas a estas listas o categorias, con la opcién de establecer ofertas
especificas. 7
' Solo oferta

Anadir estas listas o categorias para que pueda establecer ofertas para ellas, pero mostrar anuncios cuando mis
otros métodos de segmentacion coincidan ?

Cerrar
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Consejos para campanas de Remarketing

» Configura todas las listas de remarketing que puedas
desde el momento de la creacion de tu cuenta de
AdWords. A lo mejor hoy no las usas, pero seguramente
las quieras usar en un futuro.

« Utiliza anuncios de texto e imagen, toda la variedad que
puedas.

* Usar el limitador de frecuencia por grupo de anuncios
para que el usuario no obvie nuestros anuncios y asi no
perjudicar nuestra imagen de marca. (3-5 impresiones al
dia).

« Adapta el mensaje a la estrategia elegida (descuentos,
cupones, segundas oportunidades, finalizacion de
compras...)
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YouTube ofrece la mejor conexidn con
los usuarios.

Indice de recuerdo 31% mayor
en YouTube que en television

Reforzar nuestro mensaje

Notoriedad de marca T .
Impactar a audiencias relacionadas ' 0 u u h e

Momento de consumo

Pago por usuario interesado
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True View in Search

Resumen

* Anuncio a través de sistema de subasta, que .
aparece arriba y al lado de los resultados de Youl)
busqueda.

» Pagas unicamente cuando el usuario hace clicy - - — - -
empieza a ver tu video. S

Formatos = =

* Video de YouTube, sin duracién maxima. - . - —
Posicionamiento =

» Paginas de resultados de YouTube.

+ Paginas de resultados del sitio movil. - _—

+ Busqueda de video de Google. - —_—

Orientacion R

+ Palabras clave (incl. idioma y geografia). - Pe—

Precio | e
* Puja, CPV (Cost-per-View).
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Ejemplo de True View in

#GoogleAcademies

Search

| Search | Browse  Movies

(11 Tube}

Search results for fashion

About 1,310,000 resutts

Upload

Search options

Creats Account | Sign In

L Fromoted Videos

New Smimoff® Flavors

oy

srmatow

5 11,958 views

Sammy B NYFW Afterparty

» coversge of

.
afterpar

kawayistrawberry spaces e ady Gaga - Fashion

David Bowie - Fashion
Music video by David Fashion

Fall / Winter Fashion

The Fashion - Like Ki

shion

2(x)ist® Official Site
Sh0p Owr 12 Days O
Chrstnas Seke & Lngy Up To
50% Off Every Doy

by Officaaint | 11,271 views

NetA-Porter
Viatch e
videos 00
cracnel

2 tanmeon
thcisl YouTete

by NetAPorer G677 views

vitaminwator
uncopped

whal's sext i tashion? pet
fashion tos
by Viamewater 248562
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True View in Display

Resumen

* Puja basada en los videos sugeridos en _
Youtube o en el contenido relacionado de You Lz
Display de Google.

 Solo pagas cuando la persona hace clic en -
tu anuncio.

Formatos
» Video de YouTube, sin duracién maxima.
+ Descripcion de tu video.

Posicionamiento

» Paginas de resultados de YouTube.

» Paginas de resultados del sitio movil.
* Busqueda de video de Google.

Orientacidn
+ Palabras clave (incl. idioma y geografia).

Precio
* Puja, CPV.
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Ejemplo de True View in Display

YoulIMif netural makeup totorial

Natural Looking Makeup Tutorial

Mscnsuepnan © subscribe

176 videos v

& Lic

+ Addto v  Share PN

Uploaded by MichellePhan on May 20

This tutorial shows you how to achieve a natural simple look with makeup.

I finally came around to doing this tutorial. =)
Show more

Top Comments

Thumbs up if you see this in 20111 :D
<]

AndineMusicTV

@kaxibum999 but ... the point is not to look natural in the easiest manner; it
is to make up but look like you didnt

santacody kago 16¢3

20 Responses

Q Browse = Movies Upload Create Account

Sign In

NHI Massage School
by NHIdotEDU
17,946 views  Promoted Video

B1 Fresh 5 Minutes Makeup
B by Miche
-~ | 5
= | 250
: S e Natural Eye Makeup
t by Mich

Paper Bag Curls Tutorial
: No Heat

7,260,833

Make Up Tutorial: From
Everyday to Bridal

disik
ASMR. Orgasms for you
Brighter Larger Looking
Eyes - Makeup Tutorial
by |
Holiday Glam
by MicheliePha
see all

Easy Autumn




Google #GoogleAcademies

Llamada a la accidon

Como funciona

* Superpone texto y/o imagen en
los videos de YouTube.

* Los usuarios ven en la parte
inferior de la pantalla el texto y se
puede acceder a su sitio web.

Formato
* Imagen opcional.

« Texto limitado para generar
trafico a tu pagina web.

Posicionamiento
e Con tu video de YouTube.

Precio

« Ningun coste afiadido con una
campafa de TrueView.
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TrueView In-Stream

Resumen

« Un anclimcio de video ((qjue comienzada :
reproducirse antes o durante un video de
YouTube. You Il

» Elanuncio de video se reproduce durante 5
segundos, a partir de entonces, el usuario
puede decidir si saltarlo o no.

« El anunciante solo paga cuando el usuario
ve al menos 30 segundos del anuncio, o
cuando se ve la totalidad del video.

Formatos

« Video YouTube, sin duracion maxima.
» Banner acompafiante opcional (300x60).

Posicionamiento
« YouTube Watch Page.
+ Google Video Network.

Orientacion

« Keyword, Categoria, Ubicacion, Demografia,
Intereses.

Precio

+ Puja, CPV (Cost-per-View).
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Ejemplo de True View in Stream

-~ .
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Anuncios in video.

General

* Los anuncios se muestran cuando los Youllim
usuarios quieren ver videos de YouTube.
» Opcion perfecta para anunciantes sin video.

Formato >
+ Texto o Display

« Combinacion especial de banner (300x250) _

Posicionamiento
+ Paginas de resultados de YouTube
 Video en la red de Contenido de Google

Orientacion

+ Palabras clave, Ubicaciones gestionadas,
Demograficas, Intereses

Precio
* Puja, CPCor CPM
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Ejemplo de anuncios in-video

You T[lbe Search | Browse Movies | Upload Create Account | Sign In

MAC pigment make up TROPICOLOUR RAINBOW Experiment

panacea8g1

videos [¥] = Subscribe

WATCH THE FASHION SHOWS
AND GO BACKSTAGE

Y@ LIVE FROM THE RUNWAY
WATCH THE VIDEOS NOW »

Yull® LLIVE FROM THE RUNWAY MAYEBE LLINE

WATCH THE FASHION SHOWS & GO BACKSTAGE ' WATCH NOW »

Ganguro / #5054
Advertisement

ULTRA FRESH AND SEXY

Like 4 Addto v Share  Embed 605,471 {& FALL EVES look w/

w more

ikno itis buti like it when she gets carried away when she is talking

ITTER eyeliner make up

its s weird t

i like it better now that you talk in them =P

r / e HALLOWEEN ANGEL FAIRY

EYES LOOK w/ MAC make ur
seeall -~ .

tutorial Elly J:
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Orientacion de AdWords for video

Muestra los Anadido Buscar sug,
anuncios en
contenido especifico musica
5
Sugerencias de ubicacién afiadir todos »
http://musica.com afiadir» |
P 4 f H http/musica.com::Musica.com,Parte superior derecha afiadir »
O r a o S e I I I Og ra | C O S httpz//musica.com::musica.com,Parte superior central afiadir »
httpz//musica.com::Pagina principal, Posicién centrada afiadir »
http://psicofxp.com afiadir »
http://buenamusica.com afiadir »
http:/lescuchar-musica-espagnola.com afiadir »

Por catego rias de interés e

Introduzca una palabra, una frase o un sitio web.

visa, P. 4
http:/ite Arte y entretenimiento anadir »
http:/ig Automoviles y vehiculos anadir »
Belleza y salud anadir »
PO r pa |a braS Clave Libros vy literatura anadir »
Empresas e industrias anadir »
nformatica y electrénica anadir »
Finanzas anadir »
Alimentacion y bebidas anadir »
Por temas e
Aficiones y tiempo libre anadir »
Casay jardin anadir »
Internet y telecomunicaciones anadir »
M _Emnlan v adicacidn anadir w

Por ubicaciones

afadir todos »

Palabras clave relacionadas afadir todos »

Por Remarketing - =

google analytics

google earth (@] =] O ] @] =] (=)
google docs 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ Desconocido®
google adsense

googles Sexo

] =] a
Afadir palabras clave de busqueda de YouTube Cancelar Hombre Mujer Desconocido*

*Desconocido: orientar los anuncios a personas cuya edad o sexo son desconocidos para AdWords

Anadir datos demograficos Cancelar



Google #GoogleAcademies

Remarketing en YouTube

Crear una lista de remarketing X

Tipodelista 7 4 Ha visto un video de un canal
Ha visitado un canal
Ha visto un video (como un anuncio) de un canal
Seleccionar canal Le ha gustado un video de un canal
No le ha gustado algtn video de un canal

Biblioteca com partida Ha comentado un video de un canal

Nombre de la lista Ha compartido video de un canal
Se ha suscrito a un canal
; Cuentas de YOUTU be enlazadas Ha anulado la suscripcién a un canal
Duracién de la Ha visto determinados videos
= L|StaS de remarketing de Video afiliacién |7 Se han visto determinados videos como anuncios

Le han gustado determinados videos
No le han gustado determinados videos
Ha comentado determinados videos

Ha compartido determinados videos

Esta lista sera apta para publicarse cuando contenga 100 usuarios.

e rec R

Estado |7
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Crear campanas de AdWords for video

C A G de I C 16 A 1 F clave de i Di s Red de Display X

4=

Buscar

Todas las pto las elimi - Seg v  Fittov  Columnas v =

o+ | e

Redes de Basqueda y Display VClics| /| Impr. CTR CPC Costo Posic. Conv. Costelconv. P aje Ci
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes medio ~ media (1 por (1 porclic) de img
clic) ~ 7 conversiones

(Y1 Solo para la Red de Bus (1 por clic)
Busqueda de Google y soc|
Solo para | 7.781 436.761 1,78% 0,07€ 529,39¢€ 1% 0 0,00€ 0,00%
Red de Google

2178 15.305 14,23% 004€ B439€ 1 0 0,00€ 0,00%

Video online
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Google

Crear campanas de AdWords for video

Crear una nueva campana de video

Cargar configuracién 7 Campaiias de video creadas v

General

Nombre de la  Academies Madrid Feb
campafa

Presupuesto 7 € 10 al dia (formato: 25,00)

El presupuesto diario representa la inversion media del mes. La inversion real de un dia

determinado puede variar.

Método de publicacién (avanzado)

Ubicaciones e idiomas

¢(En qué ubicaciones geogréficas desea que se muestren los anuncios?
() Todos los paises y territorios

() Alemania

(®)Quiero seleccionarlos yo mismo...

Ubicaciones 7

Ubicaciones de orientacion Cobertura 7 Eliminar todo

Espafa - pais 30.200.000 Eliminar | Cercanas

Escriba una ubicacién para orientar o excluir Busqueda avanzada

Por ejemplo, un pals, una ciudad, una regién o un cédigo postal



Google
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Seleccionar el anuncio

Seleccione un video

X
Buscar por: Canal URL del video
Buscar video por URL [.youtube.comlwatch?v=jjJaNbMN6-g] Ir
Video para "http://www.youtube.com/watch?v=jjJaNbMN6-g"
¥ Video Canal Titulo Descripcion Duracién Visualizaciones Fecha de Vista
subida previa
GoogleBusiness AdWords It just got a whole lot easier to 1:27 206.769 27/09/2011 Vista
for video reach your most engaged previa
customers with

video...Announcing Google A...

Mostrar filas: [ 10 4] 1-1de1
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Google

Configurar formato y redes

Anuncio (opcional)

Video AdWords for video Redes 7
de GoogleBusiness |
200.759 vaualzacionss: [*] Videos de YouTube [2]Red de Display de Google []Busqueda en YouTube
Cambiar video Formatos de Vista previa [11 [2] [3] [4]
anuncio
Formatos de () Automético (®) Quiero by GooplBainess | 200.709 views
anuncio y redes |7 seleccionarlos yo In-stream
mismo... O  indisplay
[ In-search
= Atributos del anuncio (obligatorio) O Inslate zﬂ?azgsaz:ngz:f;r:é?
. - YouTube
URL visible '? s 2
URL de destino '? [ nttpzr %)
Nombre del anuncic  Anuncio de video 29
[# Atributos avanzados del anuncio (opcional)

AR
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Seleccionar CPV y orientacion

Seleccionar ofertas y publico

Nombre  Grupo de orientacion 1

Ofertas 7

Coste maximo por ¢
visualizacién

0,05 Tipico:0,03€-0,05€

El coste méximo por visualizacion es el precio mas elevado que esta dispuesto a pagar para
que alguien vea su video cuando se muestre como un anuncio. Personalizar ofertas por
formato

v/ Orientar a personas que estan viendo contenido 7

Para que sus anuncios aparezca en paginas web y videos, elija dénde deben
aparecer y a quién se deben mostrar.

Grupo demogréafico  Hombre, Desconocido*, 25 - 34, 35 - 44, 45 - 54, ... (y 3 mas). Editar
?

Visualizacién de  Definir mejor por tema
contenido en 7

Usuario interesado  Definir mejor por interés
en |7

Opciones avanzadas



Google

Seguimiento de la campana

#GoogleAcademies

® Habilitado Presupuesto: 10,00 € Editar Orientacion: espafol Editar Espafia Editar
Anuncios || Videos  Orientaciones  Configuracion
Todos los anuncios de video excepto los eliminados v Columnas v I &
= Sin segmentacion "= Segmentar por formato "= Segmentar por red Segmentar por grupo de "= Segmentar por formato y red "= Otras segmentaciones v
orientacién
Visualizaciones v Compararcon  Nada v
No hay nada para mostrar durante este periodo.
- :
| @ Anuncio Video Estado 7 Impresiones ¥ Vm-lhelun‘g‘ CPV medio Coste total Clics de sitioweb  Video reproducidoal: 7
2 2 2 2
25% 50% 75% 100%
O e Anuncio de video 29 AdWords for video Todavia no se esta publicando 0 0 0.00€ 000€ 0 0% 0% 0% 0%

Vista previa del anuncio

En proceso de revision
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